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por "in cepillo publicitariow

a favor Ge Dofia Carmen LORIZL GRACIA, de nacionslidad

egpaflola, domiciliada en calle gan Gervagio, ne 02, VIITALUIVA
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ia precenie nermoria &eﬁcriptiva g8 rolicre a una patente
de resigtro de modelo de utilidag cuyo objeto consisie en un
cepillo que a la vez gue su funcién propia de emnleo cumple
tanbidn la funcibn de objeto nublicitario debido a la Fforma
que toma su cuerpo y a las ingscrinciones o temag relativos al
objeto a dar publicidad gque figuran en dste.

Ia descripeibn de un caso de ejocucibn prdciica del modelo
reprecentadoy golamente a tfiulo de ejemplo gin cardcter limi-
tativo alguno en el dibujo adjunto, pernitird hacerze perfecto
oargo de cual es la esencialidad del copillo publicitario y 1a
finalidad publicitaria con el mismo pergeguida.

Bn el dibujo sge representa un cenillo publicitario del

4ipo que constituye el objeto de la presente invencién aplica-
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do a la divulgacibn de un producio embotellado, por lo cual
el cuerpo del cepillo gimula lz forma de una medim hotells
tapada cuyo collete 1 y tapdn 2 conctituyen ol margo,y la
parte del cuerpo contenesdor y espaldar constituyen por la
la parve plana 3 la gupcrificie donde van fijades los manojos
de cerdas 4 y por l2 parte semiculindrica 5 la guperiicie
donde se aplican lag inscripciones, dibujos o temag publicli-
tarios de nropaganda del producto.

Como se comprende el cepillo publicltario que congtie
tuye €l nodelo podrd tener un ein £in de formas y tarailos

gezln el aroducto 2 dar rublicidad con el cual _wrxd 4 ev

=

la forma alguna wvelacidn, stn cuando tontidn dsta pourd di-
gentlr e aquel liriidndoce la wuhlicidad eh las inscripcio-
negy Qlbujog y tomss (uo en el mango Figuren.

Poldn tarbidn ser variables los elementos inic rantes
que congitituyen el cerillo »uvliciitmrio en c2da cago particu-
lar de ejocrcién del modelo, log materialesm o uw puedan emploar-
88 en ou congtrucolln, el tipo de publicidad en elloy erplea=
da, los colores, inscripciones y dibujos gue en su superil-
¢le ©o presenten y cuantas otrag circunstancias pucdan concu-
reir en la fabricacidn o ew el empleo lel cenillo publicltario,
giempre Que por ger de cardcier secuntario, accidantal o acce-
80rio, no aliyeren la ecencialidad del modelo por nantensrse
no obrtante gu concurrencia, el cepillo pubdicitario de acuerw

do con tal esencialidad,
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Por la patente de resiwtro de modelo de gyllidad a cue wLe

de
refiere lg presente menoria descriptiva se IHTVIIOICA la pPr o=~
piedad vy la exploiacién exclugiva de:

1.~ Un cepillo publicitaric, esencialuoqte carscieri-

5 zado por el hechio de estar congtiitufdo con su cuerpo o nan,o
confi urado sesdn una forme canrichosa que aitraiia la aten-
cidén cel pdblico y posee en su guperficie ingerinciones y
dibujos gue divulgan el producto a der publicidad.
24~ Un cepillo, 121 comno el egpeciiicado en 1, carac—
10 terizado por el Liccho de que el cuerno, O man;o osid conligu-

rado de forma que guarda relacibn con o1 prolucto a dar pu-
blicidad,

Je= "Un cepillo publicitario".

Const2 la procente memoria descyiptiva de Tred nogas

foliadas, escritag pOr una gola cara.
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Lircelona, 2 de Abril de 1066.
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