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El presente modelo de utilidad se refiere .a..

parencias, diapositivas, cortometrajes, etc., con sonido o.sin

€1, desde un nivel superior al del espectador sobre una pantgs

1lla. ; . co

fea”

La disposicién que se reivindica viene a 1ie,

LI ) ’

ner una necesidad muy sentida, desde el punto de vista publici-

tario, de un elemento de difusién, cdémodo, sencillo, eficaz,eco:

némico y atractivo, utilizable no solo por empresas dedicadas

profesionelmente a la publicidad, sino también paras la propagan;
da propia de otras de las diversas actividades, pero con el co-
min deseo de dar a conocer lo més rdpidamente posiblew al publi-
co sus productos o la excelencia de los mismos.

Mediente la instalacién a que nos referimos,
se aplica el viejo y conocido principio publicitario de que "una
imégen vale m4s que mil palabras", y no solo es compatible con
los medios actuales, sino que los sustituye con ventaja en mu-
chos casos, como se desprende de las siguientes consideraciones;

la televisidn, que tantos servicios presta en el érden cultural;

to se refiere a publicidad, estd sélo al alcance de empresas co-
merciales, cuyos productos estdn extendidos en gran parte del te
rritorio nacional, pero no estéd para aquellas otras entidades
mercantilés e industriales mds modestas econdémicamente o cuyos

productos interesan a consumidores de zonas limitadas, locales

una instalacidén publicitaria, que permite la proyeccidn de, trans-

cientifico, informativo, etc., ¥y cuya eficacia es enorme en cuan-
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o0 regionales, en cuyos casos seria prohibitivo para sus presu-
L

puestos publicitarios la aparicidn de sus anuncios a través de

tan formidable drgeno de difusidén, perfecto al asociar la imae-

gen y el sonido, pero cuyas tarifas son necesariamente muy ‘ele-

YR ER

vadas para ese tipo de economla.

- ¢

_ Por lo que se refiere al cinematdgrafo, lézgéo-
ciacidn iﬁégenrsonido, desde el punto de vista de publicid;d':
comercial; estd4 limitada a la proyeccidén, entre paso y paadl&e
pelfcula de filmlets, cortometrajes o diapositivas, cuya capta-
cidén por los espectadores es relativamente pequefia, ya que es-
t4 comprobado que éstos aprovechan, esos momentos de proyeccidn
publicitaria, para ausentarse flsica o mentalmente de la obser-
vacidén de la psntalla, haciendo que sea poco eficaz tal medio
publicitario a pesar del acierto en la confeccidén de los fimlet
y diapositivas comerciales y del atractivo y belleza de muchos
de ellos,

Cualquiera de los citados medios publicitarios
en que la imdgen es el elemento principal de #ifusidn, tiene
més interés y més posibilidades de captacidén por el pdblico en
general, que aquellos otros que utilicen otro érgano sensorial
distinto a la vista.

De cuanto antecede se desprende la ventaja due
puede representar el empleo de la instalacidén que se reivindi-
ca, que lleva al publico el conocimiento de unos productos me-
diante la imégen en unos casos, y en otros la imdgen asociada

al sonido, por la novedad que puede constituir su eficacia,

Esencialmente el objeto de la instalacidén que
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ge reivindica, es conseguir, mediante la proyeccidén sobre una
o varias superficies de reflexidn, imdgenes mayores que igé’.
del original publicitario, ya que la proyeccidén directa SBEié
.
la pantalia, en lugares reducidos como los indicados, proﬁagl
4
[ N

cionaria un recuadro relativamente pequefio, a los fines que se
- v ®

persiguen., Los elementos prineipales que constituyen la iﬁgﬁﬁ;
lacidén, son los siguientes: {:“
-una pentalla de material vitreo, pléstigé;
tejido o equivalente;
-los aparatos de proyeccidn eficientes, tan+
to de vistas fijas (transparencias, diapositivas, etc.) como m?-
viles (fimlets, cortometrajes, peliculas publicitarias, etc.);
-los aparatos de sonido precisos para proyecs
ciones sonorizadas, tales como magnetdéfonos, tocadiscos, etc.;
-una cédmara oscura, 4e la que la pantalla se<
té parte interesante, constituyendo una pared de la misma; ésta
cémara solo serd necesaria cuando se trate de instalaciones al
aire libre o cuando lo requiera la excesiva luminosidad de los
lugares donde se utilice la instalacién, en este caso el pro-
yector puede ir situado en el interior de la misma o proyectar
"desde el exterior de ella a través de un .pequeflo orificio.
Estos elementos pueden instalarse de forma
fija en escaparates, huecos de edificios a la via publica, quids-

cos, intericr de establecimientos, etc., o en automdéviles o fux-

gonetas.
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Cuando se trate de publicidad nocturna, en es-

Len s

caparates, huecos etc., en que no se precisa de cdmara oscurs,

spt vl

1a pantalla puede estar constituide sobre una simple corting

L. ’

de tela de suficiente transparencia, colocada entre el proyéb7

ag 34

tor y el cristal. . v
. % hd
Todas estas proyecciones, tanto en cénmun{:"-

~ »

cura, como sin ella, se podrédn realizar o bien directamente’ so-

»
]

bre la pantalla, o cuando por razones de espacio o de situacith
del proyector con respecto a la pantalla no fuese posible, se
proyectard indiréctemente mediante superficies de reflexidn de-

bidamente coloceadas.

Concretaremos las caracteristicas de la insta
lacién que se reivindica, con referencia a las adjuntas figuras,

que corresponden uYnicamente a formas de ejecucién, sin carécter

alguno limitativo, que se presenta a titulo de ejemplo de reali
zacién con el fIn indicado, ya que la forma, dimensiones y mates
riales con que se fabriquen las distintes piezas, serdn en cada
caso las que se estimen pertinentes, para la aplicacién concre-

ta de que se trate, sin que lales variaciones, asl como las que

puedan hacerse en detalles de presentacidén u organizacidén, afec-
ten a la esencialidad reivindicaeda, por lo que las instalacio-
nes que se fabriquen de acuerdo con la idea general resefiada, y
cualquiera de esas modificaciones, no serédn sino variantes, igual-
mente comprendidas y protegidas por el presente registro.
La fig. 1 esquematiza la vista lateral, de la

proyeccidén en alzado, de una instalacidn, establecida de acuerdo
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‘con 1o que se reivindica, aplicada a un escaparate o caso ané-
logo. | ' Lot
| La fig. 2 muestra disposicidén andloga, .g¢o-~

plada a ia parte superior de un quiosco, cote
La fig. % ilustra, en-proyeccidn en plagéqu

a la izqdierda, y en alzado a la derecha, la aplicacidn de 1w

[P

instalacién en un vehiculo. ot

PR

Con referencia a dichas figuras y a los éﬁp;
ros que sobre ellas designan las partes y detalles de la iﬁé;
talacién representada, que interesan a los fines de esta memo-
ria, la descripcidn de la ﬁismawes como sigue:

| En el primero de los casos indicados (fig.l)
sobre el tripode 8 va montado el aparato proyector 1, de incli
nacidén regulable, cuyo haz 2 de proyeccidn recoge el espejo 6,
también en posicidén ajustable, que a su vez, mediante el haz 7
proyecta en el segundo espejo 9, que de modo andlogo por el
haz 3 dispone la imégen sobre la pantalla 5, recogible y yuxta
puesta & la luna 4, del escaparate o cristal del hueco.
En la segunda forma de eJjecucién, en la par

te superior del quiosco 18 (fig. 2), va montada la armadura o

-caja 17, que aloja el aparato proyector 10, cuyo haz luminoso

14 se refleja por el espejo 15, y segun el haz 13 sobre el
espejo 11, que a su vez lanza su haz de rayos 12 sobre la pan-
talla 16, |

| Cuando la instalacidén se aplica a un vehi-
culo 27 (fig. 3), en la caja 19 del mismo se aloja el proyec-

tor 22, cuyo haz luminoso 2% se refleja, por‘el espejo 25, se-
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ot Ry
Py L3
t“.

gin el haz 21 al espejo 24, que a su vez proyecta el haz 20 so+

bre la pantalla 26. Y

‘tan &y

-
¢crsb et

D > S e o B Uy S QD U s AP G T s S
D e G e e D i G ot s VI g S g, S S e

ot te
L
A ]
v
L ]
%« &
x4 ¢

El presente modelo de utilidad comprende las si<

.

guientes reivindicaciones:

1.~ Instalacidén publicitaria, caracterizada por+
que estd constitulda por un sistema de superficies de reflexidr
la primera de las cuales recibe el laz de rayos procedente de
un aparato orientable, que proyecta el original publicitario,
¥ las restantes superficies reflectoras aumentan y dirigen su-
cesivemente la imdgen, hasta una pantalla en que se forma la que
se presenta al publico; cuyo conjunto ge complementa conun dis-
pogitivo ae sonido y una cémara oscura, de la que la pantalla

constituye una pared, cuando la instalacién se establezca en

lugar de excesiva luminosidad, y el proyector se aloja en ella

2.~ Instalacidén publicitaria, segun la reivin-
dicacidn anterior, caracterizada porque el aparato proyector
va montado en un soporte, provisto de mandos para orientarle,
¥y la pantalla en la luna de un escaparate o cristal de un ven-

tanal, yendo las superficies reflectoras moritadas en la base ddl

’
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prqyéctor%y debajo de la pantalla,

‘ 7.- Instalacién publicitaria, segun las reivin-
dicaciones 1 y 2, caracterizadas porque los elementos qye‘fofh
men la instalacién se acoplan, debidamente enfrentados, enfias
partes opuestas de una armadura colocada sobre un quiosco o :061s-

.
s R 4

truccidén equivalente, o
| 4.~ Instaslacién publicitaria, segin las réiﬁigw
dicaciones 1 a 3, caracterizada porque en su}aplicacidn al inq
terior de la caja de un vehiculo, el aparato proyector y 1;‘;arw
talla se yuxtaponeh a los laterales, colocarido la primera supen-
ficie reflectora en el lado de la pantalla, y la segunda en el
del proyector, realizando la ampliacidn y direccién del haz pPro-
cedente del originallpublicitario a la imédgen presentada al pu+
blico.

5.~ Instalacidn publicitaria.

Segun se describe y reivindica en la presente
memoria descriptiva y se ilustra con los dibujos que a la mis-
ma se acompafian.

Consta esta memoria de siete hojas foliadas y

escritas a méquina por una sola dg—sum\ caras.

Madrid, a 4
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