
M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

d a l  MODELO DB UTILIDAD, cayo r e g i s t r o  sa s o l i ­
c i t a  a  fa v o r  da D. FULGENCIO LUENGO HERNANDEZ, 
da R ac io n a lid ad  E spañola, can d o m ic ilio  en Ma­
d r id ,  c a l l e  I b iz a ,  n a  38 , p o r :  "TACO-CALENDARIO 
PROPAGANDISTICO, PROVISTO DE INDICES DOBLES*.-

Sabido as que en l a  dpoea a c tu a l  todo
cuanto  s e  r e la c io n a  can v is o s  e  .nanos p ro ­
p a g a n d ís tic o s , ad q u ie ra  una v i t a l  im p o rtan c ia , 
p re s tan d o  una dob la  fu n c iá n  y  b e n e f ic io *  P o r un 

5 la d o , a  l a  f irm a  co m erc ia l que l a  p a tro c in é  y
que da conocer su s Razones S o c ia le s ,  su s  s e r v i ­
c io s ,  su s  E stab lec im ien to s  y  su s  p roduc to s o sus 
Mércas; y  p o r  o l  o tro  la d o , e l  p u b lic o  a d q u ire n - 
t e ,  que r e c ib e  p o r medio de l a  propaganda,una 

3d am plia in fo rm ación , aobre  lo s  p ro d u c to s cuya ad­
q u is ic ió n  desea  r e a l i z a r .

Hoy en d ía ,  v i s to  e l  in te rd a  g e n e ra l  

que l a  propaganda en s i  r e p o r ta ,  son  m ú ltip le s  y



variadísim os los procedim ientos, sistem as y objetos 
que en s i ,  vienen u tilizándose a estos f in e s .

Entre la  propaganda, posiblem ente sea la  de 
mayor d ifá s ic a , la  d irig id a  a la s  amas de eaea y en su 
consecuencia, la  re la tiv a  a lo s productos alim enticios 
y aparatos domápticos y o leotro-doa^stioos a s f  ooao 
Muebles, ropas y  sim ila res.

Ahora b ien , s i  en la  propaganda genera l, d i r i ­
gida a la s  amas da casa, hoy en d ía sa ha conseguido 
una gran o rien tae ián , an lo  que aa re f ie re  a la  propa­
ganda d irig id a  a laa  ramaa técn icas y com erciales do 
lea persistas de negocios o p ro fesio n ales, ex is te  toda­
v ía  muchas posib ilidades inéditas*

A sí nos encontramos por ejemplo, con que p rae- 
tioamente no ex iste  máfs que una escasa propaganda en 
prensa; la s  re v is ta s  tácn ioaa, que dado e l  elevado 
oeste de la s  mismas, tienen  una a m p lit i  demasiado 
neraiizada y la  propaganda a basa da Impresos o oat¿- 
loá^a, lo s ouales, por la  gran d iversidad  de á llo s , 
qua separadamente se reciben , re su lta n  molestos y 
enojosos en cuanto a su lec tu ra  y archivó da lo s mis­
mos.

Dado a l que por o tro  lado, sabido ee quo todo 
hombro de negooioa, en su Empresa o en su Doapaoho
p ro fesio n al, pwmenentemente, encima de su  mesa de
tra b a je , tien e  siempre un exceso da papólas de impor­
ta n c ia , con lo s que continuamente ha de e s ta r  trab a ­
jando, a l  alguna eosa encuentra molesta es de aglome­

r a r  ¿as papelea o re v is ta s  aunque e llo s  le s  puedan
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a e rv ir para ana asantes pendientes.

La propaganda por lo  tan to  a lo s profesiona­
le s  y hombres de negocios, han de so r propaganda can- 
densada, aa donde de manera oJmoda, pueda disponer 
a su aloanee, s in  que tenga que verse predisados, a 
la  perdida de tiempo que o rig in a  la  b&queda de da- 
toa preoiaoa.

T irio s in ten to s so han rea lizad o , datando  de 
obtener por aedlo de oalandarioa, e l  f a c i l i t a r  da- 
toa de propaganda,

Ahora b ien , todos e llo s  han resu ltado  desasia- 
do vanos y francamente inadecuados.

Asf paroiblm oa, que en tra  lo s  oalendariod de 
propagada ex isten tes , están lo s confeccionados por 
ana determinada Firma Comercial, la  ouBl, naturalmen­
te , ao lim ita  a una propaganda masiva y re ite rad a  
sobre sus productos, Pero lógicamente en estos casos, 
a&  cuando la  firm a, poaea nía gran envergadura y 
una gran diversidad de marcaa o productos variados, 
nunca puede la  susodicha propaganda, cum plir adecua­
damente au cometido, deade e l punto de v is ta  in fo r­
mativo, do un conjunto de lo s productos de una d e te r­
minada rama de la  in d u stria  y e l  comercio, a l  presun­
to  consumidor.

Otros varios in ten to s realizados a estos f in e s , 
se han lim itado a que fuese ana propaganda da fin e s

deportivos, rec rea tiv o s o que estos calendarles do 
propaganda, fuese bien en almanaque mensuales o s r
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manales, da gran lim ita  ci& . y da f in e s  lu o ra tiv o s, 
por la  VMta de ta le a  oalsndarios, cuando por e l con­
tr a r io , debería te n e r en anoauzamianto d ife re n te , o 
aea, e l  que e l taco-calendario , aea en obaeqoio y 
áado que e l taco -a Imanaque, se ría  con fin ca  de propa , 
apad* para cada una de laa ramas p ro fesionales adecua­
b a ,  en e l  i r í a  la  propaganda adecuada a la  rana pro­
fe s io n a l, do forma masiva y diapuaata para qua e l a fa­
no, pueda co n v ertírse le  en una arma a u x ilia r  d a l t r a ­
bajo , variada y concreta a una ac tiv idad  determ inada.
Y que no se convierte en tan objeto a i s ,  sino en e l

ipropio d e l taco-calendario .
A sí por ejemplo, que una s e r ie  de firm as, cías 

o manos numerosa de cada activ id ad , a t í tu lo  conere- ! 
to , eapreaaa afectas a laa actividadea de la  oonstmtc- 
cián y decoraoí& , puedan f a c i l i t a r  una d ifu s i&  de 
los productos específicos, prim ordiales de que dispo­
nen, lo s que costeado, en cuanto a loa gastos propios 
da la  oomieeoiJn d a l taco-calendario , á s ta  asa d e s ti­
nado a loa Ingauierea, A rquitectos, Aparejadores y 
Maestros de Obras y Oonstruocionos en genera l, a loa 
que dichos tacos-almanaques de masa, f a c ili ta n  su la ­
bor, a l  disponer con au taco-calendario , hoy so d ía  
iatprasoindibloasnto en cualquier áasa de trab a jo , de 
tna s e r ie  de datos de un in te ré s , fa n tá s tic o  a au ac­
tiv id ad , av it& dole la s  molestas consultas en lib ro s  
técnicos para h a lla r  tata Marca determ inada, que bus­
can en un momento, taco-calendario  oan loa que son 
obasquiados satos p ro fesionales.

* ío .  -griwM i<)r<i., g .M í.rM , . t o ,  .  t í t .



de ezpoeici&  y a je ó lo , tam biéi se lea  proporciona 
ta lca  tacos-almanaques de mesa, en donde condenaado, 
enoaantran m a amplia información aobre abones, eemi- 
lla a  y a t i l la je s  agrfeelaa que en cualquier ina tan te  
puedan p re c isa r;

Otro deetinado a laa  amas de oaaa y ca te , a 
base de a rtíc u lo s  propios del hogar, ta le s  como mue­
b le s , aparatos e léc tric o s  y eleotro-dom estioos, ro -  
pae, e tc .

Animisew tacos-oalendarioa para e l ramo d al 
automóvil y  sus accesorios; ramo de la  e le c tric id a d , 
e tc , a te , con lo s que se obsequiaran a loe d e l ramo 
adecuado.

Consiste en m  taco-calendario  p rov isto  de aua 
oorreapoadlentes e r if ic io s  ta la d ra d a , en e l  que sue 
hojas disponen d e l mee, d ía  da la  semana, d fa , san­
to ra l , semana y d ías transcurridos o que reatan  para 
la  fin a lizac ió n  d e l aHa, a s f  como m  pequeHo recua­
dre con la  representación g réfiea  d e l mea co rrien te  
y  p o ste rio r o a n te rio r , disponiendo de un peqaeB& 
espacio mayor o menor, destinado a la  propaganda de 
lea  zarcea, productos o activ idades de oca determina­
da Razón -Social o 8a tab le  oim i  ente .

Di{d^ propagada podré s e r  v ariab le  en eada 
hoja y re p e tib le  c no, en fecha f i j a s  o d is tin ta s .

Asimismo en tre  la s  ho jas norm ales, d e l taoo-sa 
len d arie , de variados oolores y  tip o s  de papel, ae
le  pedrés in te rc a la r , hojea de propaganda, laa  cuales
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o incluso bloquea reunidos in t e r ^  lados a l  p rin c ip io , 
a l  f in a l , en tra  semanas á  en tre meses.

Dichos taoca-oaleadarioa, llev arán  bien a l  
p rin c ip io  é  a l  f in a l  a incluao, in te rca  la  d o sén  le s  
f in a le s  d e l mee ¿  semanas, naos In d ices, eme de Sos 
cáeles se rá  general y  gm árioo; y e l  o tro , especifico , 
re fe ren te  a lo s  nombres da productos ¿  marcas, f a c i l i ­
tando a s í  la  lab o r de búsqueda de cualquier a rtíc u lo  
0 Batán S o cia l.

Loa índ ices genéricos, in c lu irán  por orden a l­
fab é tico  isa  productos, firm as c marcas, p er grtpos 
ds a r tíc u lo s , se rv ic io s y activ idades id én ticas o s i ­
m ilares, m ientras que lo s Indices esp ec ífico s, irán  
per orden a lfa b é tic o , incluyendo ye directam ente la s  
Razones S ociales, Nombres Comerciales, Nombres de Es­
tablecim ientos y  Mareas*

De t a l  form a, que cuando se tr a te  de buscar! 
Abajos, por ejemplo, se  ir a  a l  M ic a  genérico, en don 
de se encontraré! ag ria d o s  lo s inclu idos en e l calen­
dario ú o tros que sé enuncien solo  en e l Indice; 
m ientras que cuando se tr a te  de buscar una Marca, Ra- 
z&  S ocial, NoaRre Comercial é  R atablecim ianto, es 
i r á  a l  Indice especifico .

16a láminas d e l taco-calendario , podrán consis 
t i r  naturalm ente, en hojas im presas, grabadas, estam­
padas, lito g ra fia d a s  o fo to g rá fic a s .

' . }
Como so puado p e rc ib ir , la s  ven tajas que lo s

ta  oqaycalandarios han de re p o rta r son imnumerableB, ^
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que e llo  re p o rta rí an beneficio  para loa profesiona­
le s , in ex isten te  an. la  actualidad  y tata aocnomía de 
tiempo y mejoramiento an lo s  condiciones p s ic o fis io - 
líg io e s  d a l traba jo  que redunda a favor de loa usua­
r io s , poca sabido oo qne e l  taco-calendario  de mesa 
ee objeto por demía ̂  preciado o ittp reso lnd ib le y b as- 
t a r í  re a liz a r  ana propaganda adecuada a la  profesidb 
de quien vaya a a e r deatinado y na tu ra  látante, regalar- 
lea  ta laa  ta  coa -calendarios, para que diobcs Srea, 
puedan encontrar en e lle e , lo  precia#  y oonvm iento 
a su ac tiv id ad , ahorrándoles de laa  m olestas eonaul- 
tae  en íhdiowa, d ie ta rio s  y re v is ta s , sobro loa a r t í -  
ónice o marcas, qne en cualquier In stan te  p recisen , 
teniendo un campo de propaganda amplísima y re s u lta ­
dos Optimos g racias a lo s miemos.

A t í tu lo  expositivo pero no lim ita tiv o  ao aocmt 
paHan moa Planos, en loa que por aua d iversas fig u ­
ra s  as puedan p e rc ib ir  la s  c a ra c te rís tic a s  mía caen- j 
e ia lea  del taoo-oalandario , objeto d e l presente Höde­
ls  de B tilidad^

La fig u ra  1* representa una v ia ta  d e l taco-ca­
lendario aegalíhdose con (A) a l  mes; con (B) a l  día 
co rrían te ; can (C) a l  d ía  do la  semana; con (D) a l  
S an toral; con (%-F) a lo s d ías y semanas tra n sc u rri­
dos o que rea tan  para f in a liz a r  e l  aHo; con (G )al aHo 
son (H-J a laa rep ream tacim ea g rífio a s  d e l mes an­
te r io r  y p o s te rio r; Con (K) ao aoHala a l  espacio para 
Kotaa, que natura Im m te, podrí s e r  mayor o manor y
oon ) a le s  espacios para propaganda, que a l
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que # l a n te rio r podré so r mayor o menor.
ía  fig u ra  gs oa ana v is ta  igualmente d e l ta co - 

calendario qae re su lta ré  ig u a l a l  do la  figu r*  1& 
oaa la  unfca d ife ren c ia  do qus (L) aeré m a h o ja , 
grabada. lito g ra fia d a s , fo to g ráfica  o im presa, d e e tl-  
nada exclusiva o parcialm ente a propaganda, la  de la  
derecha corresponde a hoja calendario .

la  f ig a ra  g& ea ma v is ta  d e l ind ice general 
co rrien te  en e l que ae sédala con (M) a la  Marca, 
producto, Raz¿n d oo isl c Establecim ianto; con (N) a l  
dáa y mes, en que aparaos an anm cio determinado, 
**I*e que dicho emendo aolo canato en e l Yodice, 
yero no coa objeto  da propaganda en hojas de calen*' 
d a rlo .

la  fig a ra  4* es m e v is ta  d e l Indice e sp ec ifi­
co aparecen p er orden a lfab é tico  lea  nombres de Ba­
zares S ocia les, Nombres Comerciales, de Eatableoimian 
ta s  y  Mareas, ssdalA dose con (M) a la  Marca, produo- 
t a ,  gazén S e d a l o Establecim iento; con (N ) a l  d ía 
y  se a , en que aparees en an en ció determinado, salvo 
que dicho anuneio aolo conste en e l  ind ico , pero no 
sea objeto de propaganda en hojas d a l calendario .

Queda a s í  d escrito  y representado e l  taco-ca­
lendario  propagandístico,  p rov isto  de ind ices do­
b la s, objeto d e l presente Modelo de U tilidad , e l  cual 
podré so r do disensiones v ariab les , adoptando 
taSbién foraaa v a ria b le s , fab ric a rse  en cualqu ier 
claco de ra te r ia le s  que se  eobaideran idóneos s  in ­
tro d u c írse la  cuantas v arian tes la  p rac tica  aconsejen



siempre que lea  mismas na a lte ra n  la s  c a ra c te r ís ti­
cas esenciales del Taco-calendario.

N O T A  Sa re iv in d ica  la  propiedad de a s te  MODEM) DE OTIIlDAD ¡ 
p e r; *
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PRIKEBA.-Taoo-<^lendario propagandistico, p rov isto  de 
Índices dobles, caracterizado porque s ta  le ja s ,  llevan  
loe correapcndiantea o r if ic io s  taladrados y , cuyas ho­
ja s , de variados coloras y tip o s , disponen de la  fecha 
d e l mes, d e l d ía y  de la  semana, sa n to ra l, semanas y d 
d ias transcurridos d e l año ó que restan  para la  f in a l i ­
zación d e l mismo, s a i  como en pequeHos recuadros, la  
representación g ra fica  del mes c o rrie n te  y  e l  a n te rio r 
ó p o s te rio r, llevando igualm ente un recuadro para no­
ta s ,  de mayor o menor dimensión, la  mismo en la  hoja 
d e l d ia , que en la  a n te rio r por su  reverso y llevando 
otroa espacios, en ambas, dedicados a pub licidad , en os* 
da caso, a m a determinada rama p ro fesio n al, yendo pro­
v is to  de hojas In tercaladas a eatoa fin ea  y  llevando 
unos índices dobles? Iho general y ganórico wat agrupa­
ción de activ idades e indicación d e l d ia  y  mes y o tros 
ospóoiíloos por órdan a lfab ó tico  de Razones soo iales o 
productos.
SESBHDA.-TÁOO-OÁLE^DARIO PRCPÁS&RDI3TIOO, PROVISTO DE 
INDICES DOPM S.-

Eata Memoria D escriptiva consta de nueve hojas 
fo liad as y mecanografiadas por una so la  oara y de una 
hoja aimpla da Planos.
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