HEEMORIR DESCRIPTIVIA.

MODELO DE UTILIDAD.
PAXIS : ESPARA.
DURACION : =20 ANGS.
OBJETO : »UN CARTEL PUBLICITARIOe.
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& nombre de : DON ANTONIO LARTO SANCHEZ.
Residente en : MADRID, _Eloni ; 4.
Necionelided : ESPANGLA.
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que se cita, con referencis & los planos que se acompaﬁun, en los
que se representa a simple titulo de ejemple, una forme de eje-
cucién, susceptible de todas aquellss variaciones de detslle que
no supongsm una alteracién !unaameiztal de las propiedades ca-; |
racteri{stioas del mismo.

En dichos dibujos: » _

En l= figuras 1, vists de la cere anterior de un cartel.

En la figurs 2, viste de la cars posterior del mismo. !

En la figura 3, detelle en plantas del cartel con el foco
luminosc detrés del mismo. '

Segfn el ejegplo de ejecucifn representado, el cartel que
ss preconiza, esté constituido por una l4mins 1 en la que en su
cara anterior, se ha impreso un dibujo 2, mientras que por su
cara contraris 3, se han Smpreso sclamente wios detalles 4 co-
rresponiientes exactamente sobre los sdecusdos del dlbujo 2 de
lz otra cara, asf come slgin motive publicitario adecusdo 5.

Ia impresifn de dibujos, es tal gue los correspondientes
& la ecara posterier 3; estén efectusdos de forma que se vean sl
derecho, sélo por transparencis, es dscir, que vistos sobre lx
citade cara 3, estarfn impresos al revés. N |

Tras el cartel, snte la care posterlior 3, se coloca un fooo

luninose 6, dotedo de mecanismo automftico pare lucir interior-

mente, con un espacic de tiempo de lucimiento y apagado, veria-
ble pero suficiente para permitir ls nocesaria atencién el eartel

i

en sug dos formas, i

Mientras el foce luminese 6 permenece apagsda, sélamente
se poird cheervar sobre el cartel, la figume © figuras, impresas
en ls cara anterior 1, pero, em el momenmto en que el foco se en-
ciends, por transparoncia, sparece sobre la figure Z, los deta-
lles £ que varian la fisonomis del dibujo, al tiempo que aparece
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el motivo publicitario 5 que enteriorments no se vefa.

Este juego de apagado y encendido, consigue un efeocto de
movimiento y variacién en el cartel, de gran utilida® por su sen-
cillez y economfs, ya que no requiere una instalacifn costoss
como ocurre con cuslquier clase de cartel publicitario de movim
miento por dispesitivo luminoso.

Ia foma, materisles y dimensiones, poarén ger varishles y
en general cusnto sea accesorie y secundsrio, siempre que no al-
tere, cambie o modifique 12 esencislidad del objeto que se des-

eribe.

"REIVINDICARCIONES.

18.~ Un cartel publicitario, caracterlzako por haberse pre.
visto la impresién sobre la cars anterior del mismo, un dibujo
o motive publicitario, miemtras que en la cara posterior, se han
impreso detalles que complementan sl dibujo anterior, y hacen :
variar sus rasgos visionémicos o posicién de los mismos, asi
cano otros motivos publicitarios, estande prévista la colocaci én
de un foco de lus intermitente tras el cartel, 8 fin de que eusm-:;
do éste se encienda, por transperencia, eparezcan los detalles ‘
de la cara posterior, sobre el dibujo anterior.

28, »UN CARTEL PUBLICITARION
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