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e favor de don PASCUAL DE CAIATAYUD DE ALZAGA, de ng=—
cionalidad espafiola, residente en Valencia, calle Ciri
lo Amords niimero 15,

por

"SEMAFORO PUBLICITARIO"

Invent or: El propio solicitante.
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tdoulo., Piénsese también en la oportunidad de los anuncios

MEMORIA DESCRIPTIVA

Es un principio axiomdtico en el arte pudblicite—
rio; que el pdblico acepta lo yue se le ofr&csrper’ﬂgi;;;:T
sl este ofrecimiento reune los requisitos peicolégicos nece
sarios paras interesar y agradar, Como denominasdor comiin :‘;z'
estos factores, tanto si actdan juntos como separadamerrie,
estd le circunstancia llemads “oportunided”, que haoé.eituar
el reclamo publicitario en el momento el interds del espse-
tedor se halla me.s concentrado en una determinada esoona; -
en une imagen o en una idea,

Piénsese por un momento en la oportunidad de los
dibujos enimados, con ribetes de comicided, intercalados en
una proyeccién cinematogréfica, mientras el ptblico aguardas
impacliente el comienzo de la parte del programa de su mayor
interéds, Los anuncios que se trazan sobre el suelo arencso
de una plaza de toros, mientras el p¥blico, con la inquietud
que precede al comienzo de la corrida, dirige sus miradas -

undnimemente, al ruedo que ha de ser el escenario del espeg

que en las pantallas de televisidén preceden a determinados
programas; imponiéndose al espectador, precisamente en el -
momento en que su interds se halla concentrado en las esce=
nas que vean a proyectarse, Cuando né, en aquéllos breves =
textor que se ofrecen en las retransmisiones televisadas, =
sobrepuestas en lag escenas de meyor interés, en los parti-
dos de fdtbol o en ciertas corrides de toros.

As{ es como se ha llegado & concluir en que en —-—
las grandes poblaclones especlalmente, hay lugares de gran
afluencie de piblico, en los que éste fija su especial aten

cién por perfodos breves, tal vez de algunos segundos, en =
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los seméforos que ordenan con sus cambios de luz roje a ver
de, y viceversa, pasando por el ambar como advertencia del
cambio que va a operarse, haste el momento en que inicia su
movimiento despuds de una dotenci6n.obligada por este rigor
del tréfico ordenado.

» Se ha calculado la eficiencia de los anuncios que
son repetidamente contemplados por gran nimero de personas,
¥y conaiderado que agngque esta contemplacién sea pasiva, la
reiteracién de una imagen, de unas frase, de un grafismo cual
quiera, penetira en el subconsciente, &l extremo de hacerse
familiar cuando a cada uno llega la hora de hacer la adqui-
sicibn del producto distinguido con la frase, el grafismo,
o la denominacién,

Todas estas y andlogas consideraciones, han lleva
do el solicitante de este Modelo de Utilidad, & corear un ti
po de semdforo que conservando sus caracteristicas sustan--
ciales en cuanto a disposicién de seflmles reglamentadas, es
decir, dimensién, altura, coloéaci6n relativae, intensidad -
lumfnica, etcétera, tiene un aditamento que lo hace esen-—
clelmente distinto de todo lo conocido hasta ahora, y que =
viene a cumplir squélla exigencie del arte publicitario que
antes menciondbemos, es decir, la de la "oportunided", ya =
que ofreciémiose al p¥blico pasivamente contemplador, lo ha
ce utilizando le necesidad de éste de fijar su atencién en
los cambios de luces para iniciar una marcha interrumpida,

Un ejemplo de la realizacién préctioa de dicho se
néforo, se ofrece en este Mddelo de Utilidad, como se verd
en las hojas de dibujo acompefindas, cuya explicacién ha de
seguirs y al reunir las condiciones decesarias de novedad y
utilidad, se hace acreedor & los beneficios de proteccién y

explotacién exclusivos que conceden los correspondientes ar
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t{culos del vigente Estatuto de le Propiedad Indusirial de
26 de Jullo de 1929, publicado por Real Orden de 30 de Abril
de 1930, y modificado por Decreto de 26 de Diciembre de =
1947, , _
| En la hoja de dibujos acompafieda, se ofrece sefig-
ledo en la figura A), una vista superior del séméforo, que
adopta la forme de un trapecio, en cada uno de cuyos lados
se colocan los semdforos (1) propiamente dichos, que relame
cionsdos entre s{, adoptan la posicién correspondiente 8 =
las lineas de los catetos de un dngulo recto.

Ie ocaja (2) que en 1la figura A) me ofrece vista =
por enciga, adopta la forma de un prisma, de suerte que ofre
ce une superficie plana en cada una de las beses del trape=
oio que constituye su seccidn horizontal, sefialando la base
anterior con (3) y la posterior con (4).

En le base anterior se ha formado un recuadro, cu
yo marco o bastidor integrante de la oaja ¢ prisma, sostie-
ne una placa transparente de coristal, pléstico o ocurlquier
otro materiel adecuado, de menera que la leyenda, gréfico o
indicacidn que en ella me dibuje, trace o escriba, pusda =
ger lefda a la luz del dfa por la irradiacién luminosa pro-
cedente del exterior, y durante las horas de la noche, me~-
diahte un sistema de iluminacién interior, que permite ver
el dibujo, leyenda o grdfico; con tode la perfeccién que =
lleva inherente el material que se emplee, pudiédniose enwe-

plear luces fijes, con lo que la iluminecién es permanente

durante les horas de la noche que se desee, tanto durante -
el perfodo de funclonamiento de los seméforos, cuanto desee
pués de apagados; o también iluminacidén intermitente, de —
forma que la iluminecién del anuncio corresponda justamente

al per{odo de esperam ordenado por la luz roja del semdforo,
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Bn la figura B) de la hoja de dibujos unide, se -
ofrece una vista de frente de dicho semdforo, y en ella se
ven las dos caras laterales (5) y [6), ¥y en cada una de =
elles los seméforos, Entre los de uno y otro lado, se mues-
tra la cara luminoea (7), cuya lémina se sujeta por el inte
rior, mediante garraes o por cuaslquier modo al uso,

Ia figura C) ofrece en perspectiva, une vista pos
terior del sem4foro, es decir, por la cara que en le figura
A) hemos sefialado con (4), distinguiéndose con (8) un mareo
formade por la propiﬁ caja priemétice del semiforo, que alg
ja la care luminocsa, de iguales caracteristicas que acabemos
de sefialar para la cara luminosa (7) ofrecida en la figura
B). ‘

Con todo lo que llevamos dicho, estd implficito —
que tanto si la luminosidad de los anuncios es permanente,
cuanto =i se hace coincidir con los breves perfslos de ilumi
nacidn del perfodo rojo que obliga a detenimiento, el medio
de atraccidn de la gran masa de pdblico transednte, es su~e
gestivo, por lo que produce un efecto nuevo, hasta ahors =
desconocido,

Descrites las carafteristiocas, constitucién, fune
cionamiento y ventajas de este Modelo de Utilidad, =élo nos

resta concretar en la siguilente

N OT A

Reivindicaciones

18, Seméforo publicitario, constitufdo por una og
Ja prismétice en la que conservando los focos su posicién -
relativa reglamentaria, se dejan dos ventanas en cada unga =

de las caras restantes, las que alojan sendas léminas trang




parentes, visibles durante 12 nochs por la iluminacién inte
rior de la ceje mediante dispositivos al uso, y durante el
dfa, por la propia coloracién dada al gréfico o leyenda que
constituyen el annncio. [ R

28, Semdforo publiciterio, segén ls reivindicedén
anterior, constitufdo ademds porque la iluminaoién de las -
placas luminosas constitutivas de los anuncios, pueden ser
producida simultdneamente con el encendido de los focos 10=
Jos, y epagada a 1 vez que éstos, a cada cambio del semdfeo
ro, utilizando los propios elementos reguladores de éste,

38, SEMAFORO mecxmi";o.

Tal y como aparece representado, descrito y reivin

| diocado en la presente Memoria descriptiva, que consta de =

seis hojas de texto, mecanografiadas por una sola cara y -
une hoja de dibujos,
Nadrid, a 26 de Septiembre de mil novecientos se-

senta y uno.
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