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M E M O R I A  D E S C R I P T I V A

Correspondiente a l reg istro  de Modelo de Utilidad q.u.e, por 
veinte aBos, se eo lio ita  para Esptße y sus Colonias, a favor 
do la  firma "IA SUPERQUÍMICA, S.A.", residente en Hospitalet 
de Llobregat (Barcelona), Avda. Josá Antonio, na 42-60 - —

p o r
"NUEVO ENVASE PUBLICITARIO"

El nuevo envase publicitario  presenta la gran ventaja 
de que en una da sus a ris tas  hay vinculada una solapa o f a l ­
da que sirve para que el usuario del envase pueda u tiliz a rlo  
¡como bono; vale; contrasella, e tc ., a fin  de optar a la recom­
pensa previamente establecida en e l mismo, arrancándolo del
¡envase y entregándolo en e l lugar interesado.í; Para una mejor interpretación se describe un caso de
realización práctica, a títu lo  de ejemplo, no lim itativo, de 
un envase aegdn la  invención, acompasándose de una hoja de
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(dibujos en la  que en la figura ae representa, en perapeotiva, 
e l nuevo envase con su aolapa levantada. ¡

Consiste la  invención en un envase de material y forma 
¡convenientes (1) que en una da sua a ris ta s  (2) hay una sola­
pa articulada (3), en la cual hay motivos pub lic itarios, pa-j 
ra incrementar las ventas mediante llevar insertadas frases !i(que permiten optar a premios; bonificaciones, etc.

! Esta solapa, articulada t3), está provista de un tre ­
pado (4) para f a c i l i ta r  au separación del envase t i ) .
I Se sobreentiende que en e l presente caso, serán varia-i(bles cuantos detalles de construcción y aoabado, no alteren ,} ; ¡cambien o modifiquen la  esencia de la invenoión.
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! M O T A  j

Descrito el objeto y utilidad de la  invención, lo que 
ae declara como no practicado n i divulgado en EspaKa, oom- 
jprende las siguientes reivindicaciones: 't !{ 1*.- Nuevo envase pub lic itario , caracterizado por e l
¡hecho de que en una de las a ris tas  formativas de los lados 
del envase, hay una solapa articulada, con anotaciones publi­
c ita r ia s , c red itic ias  y eon carácter incrementativo de las  
ventas, la cual presenta un trepado, en su punto de unión al 
¡envase, a fin  de ía o i l i ta r  su separación para luego poder 
¡ser enviadas en al lugar oportuno.

2R.- NUEVO ENVASE PUBLICITARIO.
Segdn se describe y reivindica en la  presente Memoria 

¡descriptiva, que consta de dos hojas foliadas y escritas por 
¡una sola cara y acompasada de una hoja de dibujos.
? Madrid, a 4 i de Octubre de mil novecientos absr /ĝ
 F e  A e  t ̂ ... .......... ^ ...... .....
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