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don conocidos diversos sistemas 35 publici­
dad y propaganda, segán lo s cuales en el tapón de 
la s  botaLlas se coloca una moneda o un vale en bene­
fic io  del cliente o de la  casa vendedora, pero este 
sistèma sólo tiene validez: cuando la  bebida se ex­
pide en botellines individuales, pero no cuanto se 
tra ta  de la  venta por copase puesto que en este 
caso únicamente puede tener utilidad al servir la  
primera.

Por otra parte son también conocidos lo s 
tapones denominados irrellenables, mediante cuyo 
empleo se garantiza que el liquido contenido en la  
botella es el correspondiente a la  marca de la  misma, 
puesto que no es posible rellanarla con lico re s o 
vinos de d istin ta  procedencia, pero también se dé 
el fallo  en este caso, por lo s numerosos inconvenien­
te s de todo orden que presentan, especialmente lo 
complicado de lo s mismos y lo costoso, por lo mismo, 
de su fabricación*.

Partiendo de estos dos hechos se ha estudia­
do y realizado el tapón publicitario perfeccionado 
que constituye el objeto de la  presente Memoria des­
criptiva y una de cuyas posib les formas de realiza­
ción se representa, como ejemplo aclaratorio sin 
carácter lim itativo, en lo s dibujos adjuntos,

La F ig , 1#, es una v ista  en perspectiva 
del tapón y su cubierta,,

y la  F ig , 23,. es la  v ista  en sección y alzado 
de lo s mismos.

La característica de este tapón, cualquiera
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que sea la  forma del mi amo, es el cabeza

(1) un- rehundido circular- (2) a l que se adapta la
cubierta (3),, provista de dos a le tas perforadas (4), 
dispuestas en lo s extremos del mismo diámetro,, que
se oorrespondea con otras iguales (5) de la  cabeza
del tapón ( l j  , estando destinadas a el precitando 
de la  cubierta por cualquier- medio adecuado*

Este rehundido se profundiza., perpendicular- 
mente al determinado por la s  a le tas (5) en un caj e— 
tín  (6), que comunica con el exterior por la  ranura, 
la te ra l (7/*

Para su empleo se disponen ai el interior 
del cajetín (ó) unos boletos, dispuestos en zlg*-zag 
y el primero de lo s  cuales lleva un borde engomado 
que, pegado al exterior de la  ranura (y; actúa de
precinto* Estos boletos llevan lo s signos o mareas 
convencionales referentes a lo s premios a que den 
derecho y son dobles^ con una separación en trapado, 
para el consumidor y el empleado que sirve el produc­
to *

De este modo se logra que cada copa servida 
disponga de su correspondiente opción a los premios, 
tanto para el cliente como para el camarero, por lo 
que éste también está interesado en que el cliente 
re t ire , lo que hace por s i  mismo*

Pero además de esta ventaja, presenta la  de 
su stitu ir lo s complicados tapones irrellenables, 
puesto que el número de boletos es igual al de copas 
que contenga la  botella y, por tanto, cuando ésta 
queda vacía ser agota, también el caj etfn de lo s boletos,
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indicando con ello que cualquier lic o r  o vino conte­
nido en e lla  no es el da origen n i, portante,, el 
garantizado por la  maroa da la  botella.,

Este tapón resulta pues nuevo, puesto que 
aporta ventajas hasta ahora no conseguidas, tanto 
como medio publicitario, como para garantía del pro­
ducto, empleando a l efecto una disposición que no 
ha sido antes* u tilizada.

Claro es que el ejemplo de realización des­
crito y representado podrá ser alterado en detalles 
secundarios de matala, forma y dimensiones y, mas 
especialmente en los de carácter decorativo, sin. que 
por ello  se aparte de la s  características esenciales 
del mismo, según se dejan expresadas*
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l e .— ispón publicitario perfeccionado, que 
se  caracteriza porque, cualquiera que sea su s is tá -  
mâ  llevara una cabeza oon un rehundido circular a l 
que se  acopla una tapa de cierre con medios precinta- 
b les, y tiene en el centro de esta  depresión una ma­
yor profundidad, que foma un cajetín  comunicante con 
e l exterior mediante una ranura la te ra l, por la  que 
asoma el extremo engomado, que se adhiere como pre­
cinto, da una t ir a  da boletos dispuestos en zig-zag 
en e l interior del mencionado caj etíh, en número 
igual al de copas que contenga la  botella, siendo 
doble cada uno de e sto s boletos que se hallan separa—
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l'odo ello segdn  se describe y  reivindice, 
en l a  presente .memoria y  se ilustra, en l o s  dibujos 
que a la  misma se acompañan, constando l a  misma da 
cinco hojas e scrita s a  máquina por una sola de sus
caras*
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