MODELO: DE UTTIL IDAD
POR VEINTE ANOS
 EN EsPaAla ‘
' Solicitado e favor de D, Melchor Espi Diego, de naciong-
lidad espaﬁola, domiciliado en Valencia, Calle de Burria-
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El JModelo de Utilidad a que ge refiere la presen-
te Memoria Descriptiva ¥y los dibujos complementarios ane-
xo08, tiene por objeto garantizar los derechoe.a le exclud
| siva fabricacién y explotaciéﬁ industrial en Espefie y sug

colonias de un nuevo e1eménto pﬁblicitario de grandes

tituyen por si miemas el nuevo.efegtg neceﬁaria.para“que.

puedafétorgarse el-privilegio'que Be solicita.;
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{ efectos y sumemente atractivo, propiedades estas que cong
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E : _ E1l mievo elemento iublicitario que vamos a descril-
10 bir estd especificamehte destinado para su empleo en la
celebracién de una fiesta o costumbré tan universal como
es el paso de un ailo a otro, conocida también como la

"nochevieja", la cena de "fin de efio" y otros nombres poy

%,

ol estilo, En esta ocasién es tradicional comer doce uvaé,

0 mejor dicho doce granos de uva en el momento suenan

lag doce campanadas que marcan el fin del afio viejo y el

comienzo del nuevo. Aunque realmente se trata de una

tumbre pueril, no por ello deja de practicerse casi

nimemente, sobre todo en restaurantes, hoteles, y otros i = |

20 N establecimientos piblicos en donde se celebre esta fiestd.

d Ta finelidad de este nuevo elemento tiene dos as-
pectos utilitarios: por una parte facilite 2 los establed
cimientos pﬁblioos mencionados, tel como restaurantes,

: hotélegycbaras, cafés y similares, el medio prédctico pard
25 que sus clientes puedan llevar a cabo la tradicional cos-
tumbre de comer las doce uvas, con el consigulente shorrd
de tiempo en su preparacién, shorro de uve, ya que es mu-
cha la gque se estropea, mejorar la presentacién, e inclu-
80 adquirir este elemento con una mayor economia, dada
30 la funcién publicitarie que desempefia, Bl otro aspecto,
es ei poner a disposicién de los referidos establecimien-
tos un medio de eficaz propagands, puesto que el envase,
despues de consumido su ébntenido,aee convierte en un

reclamo que ha de ser grato conservar como recuerdo de

35 le fiesta celebrada, produciendo entonces el efecto publi

citario de recordar el establecimiento en donde se cele-~

bré., Desde el punto de vista industrial puede émplearse

zomo un pimpdtico medio para propagar cualquier producto—
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{tal como licores, vinos espumosos o erticulos comestibles

| tampeacién, impresién, grebado, o en relieve en la opera-

+|Bn general ademds de las frases apropiadas en estas oca-

 —
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cionados con ella.

El muevo elemento publicitario & que nos referi-
mos, estd esencislmente compuesto por un recipiente de
vidrio o eristal que puede adoptar cualquier forma, por

ejemplo la de un vistoso vaso, en cuyas superficies ex~

cién de moldeado, una leyends elusiva a la fiesta que se
celebra, cualquiera que sea su redaccidn, consignando

cuslguier inscripeibén referente al local, o e le entided,
o marce del producto que obsequia, fechas, grdficos etoc.

siones, tal como deseos de felicidad, prosperidad, y otr
semejantes, se unirdn a ellas frases o signos publicita-
rios, en forma discrete e indirecta, o bien con alusién
airectg, segin los casos.

El citazdo recipiente, con las leyendas menciona-
das, contendrd en su interior precisamente doce granos
de uvas enteros, conservados por cualquier procedimiento

conocido, bien al natural, en dulce, o en liquidos alco-

ferentemente de condiciones hermeticas a efedtos del tre
tamiento por baﬁb maria, o de cualquier'otra clase gue
fuere necesario para la conservacién del contenido,

En los dibujos que se accﬁpaﬁan, hemos represen-
tado & titulo de ejemplo un caso de realizacién préctiéa

de uno de estos elementos puvliciterios, En este ejemplo

consumidos en la fiesta gque se celebra, u otros no rela- |

ternas se representen por cuaslquier procedimiento dé'eé%“.~

holicos y se hellard cerrado por una tape apropiada, pre-
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| vaso, aungue esto no serd tan efectivo como si se repre-

I - 71569 -

se ha edoptedo un reciplente de - cristal en forma de veso

lizacién, ye que puede adoptarse cuslquier otra, por\eje@
plo, sustituyendo el vaso vor un artistico frasco utili-
zable posteriormente con cualquier fin, '

Le figurs 1 de los referidos dibujos nos muestra

el envase -l- en forma de vaeso de vidrio o eristal, sefig~

landose con las liness de trazos ~2- el luger en dondé“
representeran les dedicatoriaes o leysndas alusivaﬁvam”“‘ O
o fiesta 'y aquellas otras de oaraeter publlcitario, En 12 -
colocacién de estas leyendas existiré una total libertad,
pudiendo sltuarse en un ledo las quﬁ hecen slusién al
acté o fiesta y en el otro ledo les de tipo publiciterio.
Pcﬁ dltimo, con -3- ge sefials la tape metdlica que obtura
rd 1la boca del vaso. : :
En le figﬁra 2, sdemas del recipiente ~l- en for< . ;
ne de vaso, de la tapa ~3~-y de las leyéndas -2~ aeréeﬁqu
lan con -4- los doce granos de uva en conserve colocados
en su interior, constituyendose asi el conjunto del elemdg
to puhlicitario dbjeto del invento.
Cago de degearse, en la tapa -3- puede insertarse
también cualquier leyenda o etiqueta. Témbién cebe colo-
cer las leyendas afectivas o dedicatorias -2- y las de

tipo publicitario por medio de une etiqueta pegada al

sentan directamente en la superficie del recipiente de
cristal, .
Conviene hecer constar finelmente, la posibili-

. \”‘

| dad de que varien las formas, temefios, colorido y cual-
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pero esto no quiere decir que sea la vinica forma de rea-jﬂ-_f
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quier otra clase de detalles, siempre gue no se altere
lo prineipel, que se expresa en la sigulente
N 07T A

mefssrnrmoy meents
Los puntos muevos y de propia invencién, que se
Presenten pars su reivindiceclidén en este Modelo de Utiw-

1idad, son:

[}

le,~Nuevo elemento publicitario,:caraoteriZaaafi !’

por estar ecompuesto por un recipiente de vidrio o cris- ,

tal, preferentemente en forma de vaso, conteniendo en su
interior exactamente doce granos de uva enteros y conser
vados por cualquier procedimiento, a cuyo fin el reci-
plente se hella obturado por una tapa, llevando represen
tado el recipiente en sus superficies externaa leyendes
ﬁublicitarias y otras de tipo efectivo y alusivas a la
celsbracién de le entrada del afio nueyb. p4

22 ,~"NUEVO ELEMENTO PUBLICITARIO", de conformi-

dad en un todo en lo esenciel y fines industriasles a lo

descrito en la precedente MQQQr%aVDgsoriptiva y eréfica-|

mente representado en los adjuntoa"planpéipara gu mejor
comprensién.

Este Memoria consta“de CINCO hojas escritas o
mecanografisdas por una solé cara: a doble espapio en
121 lineas, |

Valencia, 2 de Enet

Por sutorizaci
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