DOiiA QUINTINA GARCIA DE LA TORRE FUREST, de na—
cionalidad espafiola y residente en Madrid, solicita au-
torizacién para el registro de un Modelo de Utilidad

_consietente en una "GORRA PUBLICITARTAM™,
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El Nodelo de Utilidad a que se refiere la pre—

 sente memoria y adjunto pleno estd destinado a garanti-

zar la propiedad y;ekplotacién exlusiva del mismo en to-
do el territoriofeepaﬁol y,sus poeesiones en una "GORRA
PUBLICITARIA",

Mﬂqhbs gon los procedimientos de que se vale

‘la publicidad para hacer llegar y dar. conocer los pro

~duotos del fabricantefal'consumidor, prensa,radio, telg"

It4

visién;-pasquines gon los medios de los que se ha vali-—

do y se-vale actualmente en la publicidad para dar a eo-v;¥’

nocer al publico consumidor, la existencia y bondad de
deterrinados productos. Y es de tal importancia la Pu—

blicidad que en 1a'actualidad pueden decirse que cons—

|$§ tituye la base fundament51 de1 comefoio ¥y que de ella

depende la pfopperidad'de las industrias. Por eso se

- _ha dicho con razdn refiriendose a determinada Nacidn

e,

cuyo grado industrisl es elevadisimo y que su grado ecg
homicofcnmercial se encuentra en el mas alto nivel que
su mejorvliﬁeratura es la "Literatura Publicitaria™,

Todos estos medios que anteriormente hemos men—

";jciOnado, son bastante cohocidq y la publicidead baSadé




2°

ar

s

en los mismos es un'poco costumbrista y por lo tento care—

ce de novedad desde el punto de vista .de que el pdblico’le

preste la atencién necesaria.

. Por todo -ello era necesario buscar un medio que
sirviera de base a la publicidad y que reuniera caracte—
risticas y condiciones propias para la finalidad‘que ha-
bfa de cumplir, cuales eran economfa en el gasto atracti-
vo difusién y tambien una caracteristica my especial la
coneervacién del medio publiciterio para que mantuv1era
constantemente el interées y la idea del producto en el
consumidor. ’

El lModelo de Utilidad que solicita mi representado
Diia. Quintina Garefa de la Torre/cbnstituye.una verdadera
revolucién como medio publicitarioe & el estar constituido
por una"GORRA"™ su utilidad y medio de difusién ee bien gran
de. ; |

Consiste el Modelo de Utilidad que se solicita y
cuya descripcién se va a hacer a continuacidrmen una "GOR+A
PUBLiCI”ARIA“, peneralmente febricada en cartdn Yy que €8~
té constituida por una lémina de este producto de tigo reg
tangular y en la cual se hem efectuado unos cortes en su
sentido longitudinal dando iugar con ello a una serie de
tiraé que unides todas en ﬁn s8olo cuerpo en uno de sus ex
tremos en el otro quedan separadas las de la parte supe~
rioer e inferior ¥y las cuatro del centro unidas en un solo
cuerpo. Esta ldmina rectangular en la cusal oomb ge ha di-
cho anteriormente por medios de unos cortes se ha dividi-
do en éeis‘tiras para poderle dar la caracteristica del cie
rre se destacard que en la tirs superior y por el'ext?emo

libre lleva unas kendiduras en forma sgmicircular y ié tira

“inferior que ‘tambien estd separada por el mismo exfremo.“%‘
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lleva varias insiciones o Cortes que sirven de ensamblamien—

- £% to a la tira superior en la parte posterior del cuerpo de

unidn de las cuatro tirms interiores llevs tembien una do—
ble ranura para dar paso por la derecha e izquierda respec
tivamente superiores e inferiorés que'vénesueltae;
ﬁos dibujos que se acompafian en el plano adjunto
£e aciarah perfeotaﬁente lo anteriormente descrito y asf en
lg figura 19 se he representado la gorra de cartulins des-
plegada y extendide es decir la lémina vista desde arriba
destéeéndose’en-la misma con el n¢ 1 la visera, con el n¢
2 ¥y 3 las bandas o tiras latersles de la gorra con el ne
'(I'&:las enatro bandas o tiras interiores con el nf 4 la par
te posterior'debestas cuatro bandas interiores que forman
un solo;cuerpé v en la cual se han practicado las dos ra—
muras. sefialadas con el n® 4. Con el ne 5 ranuras que se han
practieadoren-la banda latergl inferior y con lésbnﬁmeros
jo 6y 7 laé'hendiduras eirculares practicadas en el extremo
" §08terior de la banda lateral éuperior‘con Su Correspon-—
diente ﬁﬁa que servird de-ensamblamiento'con la ramura
'n® 5 por medio de lae practicadas en la parte posterior se
" flalades con el ne 4. Bn la figura n¢ 2 se ha querido repre-: -
Jf sentar la gorra formeds en la figura sefialada corla letra
‘m“"*se ve como en la banda lateral nf 2 es iﬁtroducida por
las ranurss nf 4 y en la eeﬁalada coh la letra "B" la ban-—
da lateral ne 3 88, igualmente pasada por la ranura nf 4
gsobre la banda ne 2 y'cerrédafmediante les ufies ne 6 y 7
{0 que ensamblan con‘las ranuras nﬁ 5 de la banda lateral n®

2 ‘conforme.la medida deseadsa.

REIVINDICACIONES®S

LAC A SR A R I A A R W A R AN XN R Y NN N

Los puntos nuevos que se presentan para que sean
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-objeto de reivindicaciones en sl presente Modélo de Uti-~
¥+ 1lidad son las siguientes. -
 18.- "GORXA PUBLICITARIA" que se carmeteripe
por estar constituida por una lédmine de cartulina de
forma rectanguls en la cual ee hen efectumdo unos cqgl
teé transversales en~éu sentido'léngitudinal dividien-
90 dola en seis bandas o tiras dos de ellas uns superior y
otra inferior igusles entre 8l y-cﬁatro'inteniores dig
‘tinta de las otras pero iguales entre sf. |
29 .~ "GORRA PUBLECITARTA" que ademds de la rei-
vindicacién anterior se caracteriza porgue las seis ban
das en las que ge ha dividido la cartulina van unidas
¢#& formsndo un s80lo cuerpo por uno de sue exteemos mien-—
trag gque pof el otro las bandas supérior e inferior van
separades y las cuatro interiores unidas formendo tam-
bien un solo cuerpo,

,,,/ . 3% o~ "GORRA PUBLICITARIA" que ademds de las rei
‘vindicaciones anteriores se caraéteriza porque Hor la
parte: que van las bandas sueltas se han practicado en la
superior y en el mismo extremo unas hendiduras de tipo

curvado en mimero de dos, en la banda inferior y en su

/o5 -nitad préximemente se han practicado pequefias ranuras

verticales y en la intermedia que forma un s@elo cuer-
po las cuatro bandas interiores se han practicado en |,

su extremo dos hendiduras de tipo horizontal.

48 o "GORRA PUBLICITARIA" que ademés de las rei

49 vindicaciones anteriores se caracteriza porque la cons

“trueccidn de la gorra se efectua haciendo pasar la banda
inferior -por la ranura gue se~ha:practicado en la par-—
te posterior del solo cuerpo que formen las cuatro ban-
das interiores cuya bande inferior enlazard con la su~
Idf -perior tambien por medio de esta renure cuyo ensambla-

‘miento y unién se efectuard por medio de las Hendidu—
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- ras circulares y verticales efectuadas en las bandas supe—
| | rior e inferior respectivamente.
582 (~GFORRA PUBLICITARIA™ .
- In presen'be memoria consta de cineo hogas me cand=
grafladaa por una 8ola cara a dos espacios y de un total
de. ciento diez ¥y nueve 1ineas y un plano.
Madrid, 25 de Octubre de 1.958
EL AGENTE OFICIAL.
®
] \

- s




HOJIA VNICA

W% GARCIA 0% 14 TORM- MODELO 7T UTILIDAD

£1G.~2 092786 |

ESCALA VARIABLE
MADRID - »477 1998,

e,
J P
o ‘_....«-""'/'




	Bibliographic data
	Description
	Claims
	Drawings



