
1
6 ̂ 04 y

66 04 7 j

MODELO DE UTILIDAD 
por go aHes

por "UN ANUNCIO APLICABLE A FRUTAS", a favor do p# !Tan- ¡!
oiooo Laten* Momtell, do nacionalidad española, dcai- 
ciliado on Reno (Tarragona), Av. Calvo Sotelcy i, n#

!

En esto Modele do utilidad ae describo na anan* 
eie qpe ee la realización de ana excelente idea publi­
citaria, de gran novedad y de ana traducción comercial 
inmediata# Ello representa, (pite en este caso se hace 
completamente precisa la protección qpe otorga la le­
gislación sobre Propiedad Industrial, para que esta re< 
lizaoión pueda gozar de los privilégiât de qae disfru­
tan tedas aquellas creaciones cuya novedad es froto 
del ingenio banano#
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Sabido #8, que modemaüMnte ae eetfEn utilizan­

do anunoioa oomercialee cuya gran afectividad reeide an 
la actuación directa cobro al eubsoonclonto del indivi­
duo, cabiendo citar como un ejemplo, al de loe anuncios 
viaualmenta invieiblee de la televisión norteamericana, 
oaya eficacia ha sido demostrada mediante cuidadosas

El presente Modelo de utilidad, se refiere a un 
anuncio que aotda aobra el consciente del individuo, 
pero temblón sobre el eubácónciente por el mecanismo 
de las sensaciones asociadas.

Ello qaeda realizado de una manera muy alaple, 
ya que consiste en hacer que el anuncio acide en un mo­
mento do nbcima receptividad de la vida privada del in­
dividuo, le cual eo logra haciendo que tal anuncio va­
ya impreso sobre una fruta cualquiera o sobre la piel y 
guarde relación con lo que ce ueual temar después ds 
una comida corriente y acto seguid o a la consumición 
do la fruta. Así pues, el anuncio es ds sfioaz acción, 
ya que el individuo esté en las circunstancias mía fa­
vorables para sor influenciado*

Rara su mejor comprensión, se adjuntan a título 
do ejemplo, loo dibujos do un anuncio realizado do acuer­
do con el presento Modelo,

La figura I representa la vista en poropootlvn 
do una fruta cualquiera portadora do esto anuncio.

Segón la misma, si prssents Modelo consisto en 
dotar a la fruta -1- de un anuncie -2-, cuya lectura 
gaarde relación con artículos do usual consumo después 
de la fruta, cuyo anuncio os, desdo luego, Independien­
te y sin relación alguna con la marca -3- que normal­
mente lleva la fruta.
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que la osancla del anuncio anteriormente deecrito, ae- 
rá variable a loa efectos Aal preaente Modelo.

NOTA.
So raivinAica como objeto do oata regiatro por 

Modelo do utilidad;
1. - Un anuncio aplicable a frutaa, que ao caracteriza 
porque en la parte exterior de laa miamaa o aea oobre 
la piel, ao diapone el anuncio propiamente dicho de un 
producto independiente de laa frutaa en ai, pero cuyo 
oonavmo deba llevarae a oabo normalmente, deapvda de la 
oenaumicián de dicha fruta, por lo oval el anuncio co­
bra una gran efectividad proveniente de laa favorablea 
oondi doñea paiooldgicaa qua anouentra en el individuo 
al cual ae exhibe.

Sean cualea fueren laa oirounatanciaa que oonou- 
rran en la eeenoialldad del Modelo de utilidad, defini­
do en la anterior reivlndicacidn, cual objeto eei
2. - "UN ANUNCIO APLICABLE A FRUTAS".

Conata la preeente memoria de trae hojaa foliadaa 
mecanô afladaa por una aola oara y del dibujo unido a 
la mioma.

Barcelona, ocho de marzo de mil nevaeientoa cin­
cuenta y ocho.
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