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MODELO DE UTILIDAD
. por 20 afios |
por "UN ANUNOIO APLIGABLE A FRUTAS", a favor de D, Frane
cisco Iatorre mm:ou; de nacionalidad espafioln, domi-
ai;‘iado en Reus (Tarragona), Av, Calve Sotelo, 3, 14,
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En este NModelo de utilided se describe wn enun~
cio que es la reslizacién de una excelente idea publi-
ottam; de gran noveded y de uns traducocién comeroial
inmedieta, Ello representa, que én este caso se hage
oompletamente precisas la protescién que otorgs la lew
gislacién sobre Propiedad Induetﬁa.l, para que esta rea-
lizacién pueda gozar de los privilegios de que disfru~
tan todas agquellas oreaciones euya' novedad es fruto
del ingenio humeno,.
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Sabido es, gue modernamente se estdn utiligan-
do anuncios comercianles cuya gran efectividad reside en
la actuacién dirscte sobre el subsoonciente del indivi-
duo, cablendeo eitar oomo un Qjomplo; el de los anuncios
visualmente invisibles de la televieiln norteesmericans,
ouya eficacia ha sido demostrada mesdiante cuidadosas
pruebas,

El presente Modelo de utilidad, se refiers & un
anuncio que actda sebre el consoiente del Lndinauo;
perc tembién sobre el subscinciente por el mecanismo
de las sensanciones asociadas.

Zllo queda realigedo de una manera muy simplo¥
& gne consiste en hacer que el anuncio actie en un mo~-
nento de méxima receptividad de la vida privada del in~
d!.ﬁ.duo; 1o cual se logre haciendo gue tal anuneio va-
ya impreso sobre una frutas cualquiera o0 sobre la piel y
guarde relacién con 1o que es usuel tomar después de
una comide corriente y acto seguido a la consumiocién
de la frute., Aal pues, el enuncio es de eficar accién,
¥ que el individuo estd en las ocircunstenciss mds fa-
vorables para ser influenciedo.

Para su mejor comprensién, se adjuntan a t{tulo

de esjemplo, los dibujos de un anuncio realizado de agner—

do con sl presente Hodelo,

Ia fignra I representa la vista en perspectiva
de una fruta oualquiera portadora de este anuncio.

Segin 1a misma, el presente Modelo consiste en
doter a la fruta ~l~ de un anuncio ~2-, cuya lecturs
&uerde relacién con artfculos de usual coneimo después
de la fruta, cuyo enuncio es, desde luego, mgepmdién-
te y sin relacidén alguna con la marca =3-— gue normale~
mente lleva la fruta. ' |
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Todo ocuanto no lteaeﬁ agd'tjemu ° moaj.ﬁ.-

que la esencia del snuncio anteriormente descrito, se-
4 variable a los efectos 4ol presente Modelo.

No?T A |

8e reivindice como objeto de este registro por
Nodelo de utilidaed:

l.,« Un snuncio apliceble & frutas, que se ceracteriza
porque en la parte exterior de las miamas o sen aobro'
la piel, me dispone el anunoio propiemente dicho de mn
produoto independiente de las frutaes en sf{, pero ouyo
consumo debs llevarse a oabo nnmlmento; después de la
oonsumiciin de dichs fruta, por 1o ousl el enmmoio cow
bra una gran efectividad proviniente de las favorables
eondiciones psicolégicas que encuentra en el individuo
al cual se exhibe, '

Sean cuales fueren las circunstancias gue conoue
rran en la esencislidad del Modelce de utilidad, definie-
do en le anterior reivindicecidén, cual objeto ess
2+= "UN ANUNOIO APLICABLE A FRUTAS",

Gonste la presente memoris de tres hojes folimdas
mecenografiadas por una sola cars y del dibujo unido a
la misma,

Barcelona, ocho de margo de mii nmeta:itéa oine-
cuenta y ooho.

PsA« de D, Prancisgo fatorre Montell,

-u3.,, 3
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