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MEMORIA DESCRIPTIVA
sobr e;

" CARTA PUBLICITAKIA "
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Solloitente: Don MAKIMILIAYO CONDE ALVARRY, de necionslidad
espafiola, domiciliado en Madrid, Aduana, 21.
Es ya conocido, y ha sido objeto de diferentes protec~
ciones dentro de las normas de la Propiedad Induatrial, el
hecho de utilizar cartas y sus sobres para fines de publi-
cided. Es, por ejemplo conocido reg'alar.carta,s con el mom;
brete de un estableeimiento como hotel, restaurante, cafe-
teria, etc. a dicho establecimiento y obtener el beneficio

industrial mediante los amuncios que dichas cartas llevan
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impresos en el margen ¢ alguna parte cualquiera del papel,

Cuando se trata de introducir esta clase de publioie
dad en establecimientos de lujo, se tropieza cesi sieupre
con que sl cliente rehusa utilizar este papel de cartas,
pues no quiei'e prestarse a ser un vehisulo de la propagan-
da de deteminados productos., Esto solo ha tenido exito en
establecimientos de infima categoria donde la fnieca cuestién
o8 hacerse gratuitamente con un papel de cartas, no impore
tando su presentecién,

Para que la idea de por si util de la propaganda, mé-
diante el suministro gratuito de papel de escribir en los
establecimientos tenge &xifo, era necesaric resolver el in-
conveniente apuntado, y esto se ha logrado con el modelo de
ut 11idad que se reivindioa y ouyas tres caracteristicas se~

lientes son: Kl papel de carta, en foma comersial de hoja,

- § en pliegue doblado, se suministra solemente con el menbre-

te del esteblecimiento y estd unido, pero en form facilmen-
te separable & otra hoja 8 pliegue que llevari anuncios y
datos euriosos 6 ttiles para el clisnte del establescimiento.
La hoja 6 pliegue destinadec n esocribir y la hoja 6 pliegue
para los eanuncios son facilmente separables debido & unes
perforaciones & trepado. A

En este caso, el usuario, antes de empegar s utiiiur
el pepel forzosamente tropezari con la hoja de ammoios, y
como edemis llevard fdproduooionoa mediante fotografias o
dibujos, de edificios histéricos, escenas taurines o temes
artisticos o deportivos gon 6 sin textos 'qxplicativoa. es

muy probable que fije su atencién en dicha hoja. Luego, si
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no desee mandarle junto con su carte a su destino, podrd se—':t“}
pararla con facilided y guardarla § tirarle, pero diéhn ho ja
siempre hebrd sido durente un momento objeto de le atencién de
la persone que desea escribir una ecarta, B

on dibujo edjunto esvuno. representacién posible de une
carta publicitaria con arreglo & le creacién que se desea'pro-
tejer por el presente modelo de utilided,

1 representa la hoja 6 pliegue destinedo a ser utilizado
como oarte 2 es ¢l sitio destinado al membrete del establesi-
miento, sin propagande utilitaria de ninguna clase; 3 repre-
sente el trepado que une de una manera facilmente separable
la ocarts de le parte destinads & le publieidad y la hoja § el
pliegne a la izquie rde en el dibujo represente un reperto po-
sible entre espacics destinados & amuncios y espacios dest ine-
dos 2 reprodcciones artisticas, monumentales &6 deportivas
con sus respeotivos textos, <donde 4 es un espacio para anun-
olos 5 para reproducciones y 6 un espacio dest inado a texto.

Bl dorso de la hoja o pliegue para essribir quedard en
blanco y el dorso de la hoja de los anunoios, tambien pueds
llevar anunoios en cuslquier forme de las ya indicadas.

Aunque en el dibujo el tamefic de 1o oarta y el temafio g
de 1a hoja de anuncios sean aproximadamente iguales, estd pre- |
visto que puedan variar de tamafio y forme sin que estas varia-
¢ién influys en la jdea inventiva.

N O T A

El Modelo de Utilidad que se solicita por 20 aiios en

%spaie sus Colonias y Protesctorade, por: " CA.CTA PUBLICITA~

RIA" deberd recser sobre las siguientes,
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RERIVINDICACIONES

18,~ Carta publicitarie caracterizade por estar consti-
tulda-por dos hojes ¢ pliegues de papel, unidas entre si por
una linee trepada 6 perforade destinada a la f4cil separacién

dp les hojes & pliegnes, de los cusles uno estd destinado a

vpapal de escribir con membrete de un establecimiento pdblico

como hotel, restaurante, bar, café o simllares sin publici~
dad de ningune clase y la otrs hoja 6 pliegue estd destina-
da a enungios alternando con textoe recreativos, instmeti~
vos 8 de interés general acompaiiados o né por sus reproduc
ciones 6 dibujos correapond ientes.

28,"CAXTA PUBLICITARIA ".

Segfin queda mbstmoié.Mente deserito en la presente
memoria que conste de cuatro hojas escritas a méquina por
una sola cara acompafiada de sus correspondientes dibudelr.

Madrid, 12 de Novienbre de 19523,
MAXIMILEANO CONDE ALVAREZ,

. sV
P.P. e C;“Q\A/L'
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