
i M E M O R I A  D E S C R I P T I V A  

que se acompaña a 

la  so lic itu d  de

un MODELO DE UTILIDAD por VEINTE AÑOS en ESPAÑA 

í a favor de

Don Hu|lBERTO SIQÜELME DIAZ, Don VICENTE HJJ3J0 CDILDEN, 

Don JOi.QÜIN TERRM POVES y Don JOSE MARTI VIVES, domi­

c iliad os en BQCBEAlA (Valencia), Obispo Irurlta-Sñ  

i p o r

» UN BARRACON DESMONTABLE PARA PUBLICIDAD "

Inventforesj Los so lic ita n te s , de nacionalidad española.
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j£L [objeto del presente invento representa una novedad 

in d u stria l con ta le s carac ter ísticas y ventajas que lo  

hacen Merecedor del p riv ileg io  de explotación exclusiva
I

que po^ é l  eem aollclta, de acuerdo con la s  p rescripcio­

nes de;. Estatuto vigente de la  Propiedad In du stria l de 

26 ju lio  1929, texto refundido, publicado e l  30 de a b r il  

de 193^.

lia fin alidad  que se persigue con este invento, es po­

der ofrecer $ lo s  in du stria les y comerciantes en general 

un nuevo msdio p u b lic ita r io , consistente en un barracón 

d6s;;iontable para anunciar los productos y a rtícu lo s con 

sus carte les correspondientes, e l  cual, debido a que es 

susceptible de trasladarse  por todas la s  ciudades y pue­

bles dorantB la s  fe r ia s  y f i e s t a s ,  consigue atraer la  

atencijón del público directamente sobre lo s  artícu lo s y 

proüucffcoa anunciados, dando lugar a que se conozcan bien 

y se pjropaguen rápidamente,

P¿|ra que se pueda apreciar con claridad la s  carac­

te r ís t ic a  s  de este barracón, se acompaña a la  presente 

un juajjgo de planos, en los que se nepresenta v isto  de 

frente! y en p lan ta .

4  figura á , nos muestra l a  v is ta  de fren te . Se pue-
í

da apreciar la  entrada del barracón formada por tre s 

puertas de arpo n® i ,  con cuatro columnas n® 2 y su in­

te r io r  dividido en dos p a s illo s  por un escaparate cen­

tr a l  |i® 4- a ambos extremos del cual van montados mostra­
dores n® 8 de forma apropiada, a una a ltu ra  convenien­

te ,i>u|.’iüiente pera fa c i l i t a r  la  visualidad d e 'lo s v l s l -  

tantejá, se forman una serie  de departamentos de igual

a l  tu rb en  número variable n® 3, que circundan la s  pare-
|

des djsx barracón y del escaparate cen tral, Sobre lo s
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depar tapíente® referidos va colocado en posición in clin a­

da un cfcrtelón n$ 6, que dividido en iguales porciones 

que departamentos hayabya rotulados con anuncios, io s

departamentos n? 3 alo jarán  en su in terio r una se rie  de 

muñe coa- con movimiento o sin  é l ,  alegóricos a lo s  pro­

ductos que publiquen, cuyos muñecos no se representan 

en lo s «planos por ser variab les en posición , tamaño p o s ­

tura y ¡figura para cada uno de lo s departamentos,

ha jfigura B, representa la  v is ta  en p lan ta , ián e sta  

figura jae puede apreciar claramente l a  d istribución de 

lo s  departamentos acoplados en dos p a s il lo s  con paso en 

el fontjo que los une. También se aprecia en e sta  figura 

la  colocación de lo s mostradores nS 5 en lo s extremos del

-H -iSsjtle hacer constar que la  forma de la  fachada puede 

v a r ia r fs i  se cree conveniente, a s í como la  longitud de 

loa cartelones n* 6, que pueden ser uno cada departamen­

to individualmente, ya que e llo  no a lte ra  en nada la  

esencia de la  Invención, que es l a  que se desprende de 

lo s pafrrafos que anteceden y l a  que se reiv in dica en la  

siguiente

j H O J A
f¡4 resumen: iíl Modelo de U tilidad que se s o l ic i t a ,  

recaerá sobre la s  reivindicaciones sigu ien tes:

i jL -  Un barracón desmontable para publicidad , carao- 

terlsjtdo por ser de forma rectangular con dos paredes y 

un fondo cerrado, con la  entrada formada por tre s  puer­

ta s ajuares con cuatro columnas y su in terio r dividido 

en tlqs p a s i l lo s  unidos por sus extremos, p a s i l lo s  forma­

dos por un escaparate central que va provisto en sus ex-
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tremoa db anos mostradores de media circunferencia.

26,4 un b&rr.a con desmontable para publicidad, según

reivindicación primera, caracterizad^ porque sobre la s  pa-
sredes y «el escaparate cen tral, a una a ltu ra  coiiveniente 

para f a c i l i t a r  l a  perfecta v is ib ilid ad  del observador, se 

forman m a serie  de departamentos de igual a ltu ra  en núme­

ro variab le , que circundan dichas paredes y escaparate can 

t r a l ,  só'ore cuyos departamentos va fijad o  un car telón en 

posició^ inclinada o varios cartalones, correspondentes 

cada un® a un departamento, con la s  inscripciones que se 

desee sfibre a l producto o artícu lo  que se anuncie.

36, j. Un barracón desmontable para publicidad, según 

reivindicaciones an teriores, caracterizado porque cada uno 

de lo s ^apartamentos es .susceptible de a lo ja r  un juego de 

múñeos»de posición, figu ra , tamaño y postura convenientes 

con o sjln movimiento, alegóricos a cada uno de loa produc­

to» a anunciar,

48 3e re iv in d ica , por último, eomor.objeto sobre e l 

que hm [de recaer e l Modelo de U tilidad  que se so lic ita »

«IBS BtiJftlCOST DESKOTABLE PARA PUBLICIDAD",

lodo conforma queda descrito en l a  presente Memoria, 

que eojjbta de cuatro páginas e sc r ita s  a máquina y dibujos 

que se i acompañan.

I Madrid, SO marzo de 1.953.

ALFCííSO UHGBIA
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