
MOI^LO KB UTILIDAD 
per go aDea

per ^  EQUIPO DE CARACTER PUBLICITARIO PARA T%S ASIS- 
A WD3TASUM8 AL AIRE LIBRE", a Payer da D. 7i- 
'illa Serrano, da Racionalidad eapaHola, domici- 
Bareelona, Plaza Sagrada Familia, 14.

cante
liada

*

!1 recórrante M  ideado y pnesto en egecacián prác­
tica az. agolpe de carácter pnblioitarlo para lea aais- 
teMtew a lea espectáculos al aire libre, que per su ne- 

eolicita que ac le garantice en en propiedad y 
d^bbica eocpletacián, mediente la concesián del Modele 

iljidM a que ee refere la prenante memoria des­de et 
criyti^é.
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n̂ CMialacsdtC' #1 âttipô ideado consta, s<
VMM!# #a lo# dibujos qcc # titolo de ejemplo 

.**¡:dd#Kt#0 0;;##$# awMssria., .de urna bolsa da papal -1— 
M#sd!uct#S' u otro imto popular sama jante ̂ 

ds^badilla formada par da# hojas d# papal 
ŝ#$d#0 por sus bordas *-3-* y y#11 ana da .Win —A** 

y da un^ d#aza- de papal con su correspondiente 
goma a tiranta da sujeción -6-.

T̂ do y dada ### d# tatos elementos servirá, per 
ser da papal, da vahíeulo paz# la propaganda pablici- 
tarla ; por allo, y por atr su aorta miniato puede ĵ ci- 
litaieo a auy dada precio, y con cargo a la publicidad, 
va equipo completo a rada espectador.

Todo cuanto no afecte, altara, cambia a modifi- 
00# la taaaaia dal equipo idaado, atri variable a lo# 

1## del Modale qua sa solicita.
K P * At­
oa r#ivindi^ còme objeto da tata registro por 

Modalo* Aa utilidad!
1<^ dp sqcipo da carácter publicitario para lo# asis- 
taàtas' # wpactdculos al mira libra, caracterizada por 

&a.'gaa: bol##: da papal contaniondo una ración da 
:u. o^pa irato similar, de asa almohadilla 

.par da# ba jas da papal, recio cosidas por to­
dos asa bordos y relies# da cria, estopa'# otra... 
ria aaajojaato, y da asa- ristra do papal con sa

tirante eidetico da sujeción; presentando d  
ada ano da éstos elementos, sa cara vista 

con aaancios pablioitarlo s. 
aa sanies faeren las circunstancias que concu- 

CC#. la esencial idad del Nodale da utilidad defi­
la anterior reivindicación, cual objete cas

15. papal ds



sw.-

40. 2.- # R  EQ&IPO BE CARACTER PUBLICITARIO FARA M S  ASXS-
A EMOTACCLOS AL AIRE LIBRE*, 
gemuta la presente memoria de tre# hojas folie- 

Oae, meeaao^yafiadas por ama mola ear# y del dibnjo 
étmüe a^la ml owe.

45. Barcelona veinte de
enea^e*
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de mil novecientos ein-
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