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MODELO DPT ^TILIDAD QUE PRESENTA D. ADOLFO A 

CON DO'ÌICIÍIO EF LA e/ CARIDAD n  ̂ 20-CARTAGSNA-E3pA^A

-"DIAPOSITIVA de MOVIMIENTO".

.MEMORIA DESCRIPTIVA.

.-Desde hace tiempo se viene siguiendo con interés la  

evolución de anucnclos fotograficoas sobre cristales o, 

Diapositivavla que están confeccionadas tomando fottogn  

fia s  directas sobre anuncios dibujados. Estés fotografías 

5 .-son monatadas sobre dos crista les y pasadas por e l pro­

yector para ser lanzadas a is  sobre la  pantalla de los ci

nes.-------------- ------- - — ------------------ --------------------------------- —̂

Pero estas Diapositivas por s i , nada ;licen e l espectador 

futuro cliente del pnoAniáo anunciado, ya qne la imangm 

10.- f i j a ,  apesér de su buena ejecución y colorido, no cauti­

va la atención de las masas, resultando la  mayoría dé Ba 

veces hasta molesta, p%Ós hay que leer textos extensos —

eon la consiguiente fatiga mental. Por esto se ha segui­

do en varias naciones, procedimientos variados para hacer 

16,.un& sugestión directa so'bre íaasas con efectos Opticos

de aquí, que el que suscribe, entregado de lleno a la  crea 

eión, estudiara estos afectos y después de diversos prooe 

dimientos y prueba s consiguiera obtener un sencillo aN&" 

ratito qus permitiera e l movimiento de la Imagen, asi co- 

20-.mo e l ca.abio de coloración del texto, todo e llo  con ladina 

xirna facilidad para el operador de la Cabina del Cine o— 

para e l propietario del local cuya faro la  luminosa sea a, 

base de gáM.p^^edi#Íe,nto. Consiste este en varios ejrjbta 

les circulares sobre los §ue se obtiene la  imagen a base— 

25- ,  de fotografías la que es convenientemente desgróaada a mo 

do de clichés de i!aprenta para varios colores o tlntaá re 

sultaado asi el c ris ta l "A" llqado base qne reprodúcelo, 

que pudiéramos aans&Berar como fondo del anuncio y otros, 

cristales sujetos a movimiento que tienen oomo mlaión dar 

diversas coloraciones é incluso.— t— - - - - — ,— - - — sigme
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borrar (tapará textos y qme están dotados da figaras qne 

30.-dan 3a ilneión de óptica da movimiento a Mee de zonas 

circniaras dentro de cada conjanto de cristales qas ea 

las proyeeciónea de cines eos movidos por ana sencilla 

palanca y ea las farolas ananciadoras por aa pe­

que Ho aotor eléctrico.- - - --------------  - ------------; -  -

Zd.-Bs paos nosetro modelo f" DIAPOSITIVA DB M0VIEIS3T0— 

an oonjanto de grieteles fótograftados o pintadoe monta­

do e sobre aros dentados de metal qae al girar teniendo 

entre ellos la raeda de entrada lo hacen es ambos^Sendi-

des contrario, cóbre la  imagen-base oonteaida en otro 

iO*-cristal f i jo,  o aya oombinaCión de colores y dibajos pro-

dacen en el espectador la impresión de movimiento, siem­

pre oon en sentido ds sajeetiéa eptioa y pablioitnrla.-  

Asi por ejecplo.- Repongamos e l ananclo do ana joyería

pavo 3a paerta, es decir, ama farola laminosa.- de ve-

dS-- ria: en e l  oes tro, an diamante qae el mismo tiempo de

tomar diversas tonalidadea echa rayos de Ins de colores,

y aireandaadolo el texto *JOYBBIA**********" sayas le­

tras poeden dar la sensación de apagarse, encenderse y 

tomar diversas coloraeionce.- Sapen#amoe ahora an ahanci o

80.- para el cine i podremos poner en el crie tal base ana cabe­

ra de majar mirando ana pecera y e l Texto i Para basa gas­

to, JOYERIA**''''** en loa otros cristales se trazarían pe­

ces qae formarán el realo para, qae a l verlos en e l  blanco 

onza lado dap#elo de la pecera diera la Impresión de paso 

5*.- continao de peces en aso y otro sentido (se consigas po­

niendo loa cristales coa el aro dentado ano frente al 

otro y m raeda dentada entre amibos!* variamos les ojos

de la majar dotados de impresión debida y e l texto sem­

blar de coloraciones las letras dando asiaal anancio v i- 

60.- da #  atracción.
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,_?ambión podia ?ct se de momento la pecera y la  n¡ajej? y

más tarde aparecer e l tóxte dando a j í  la  mayor fuerza
í
sipcologica a l  anunclo, ya, que e l tóxto vendría en —

e l momento de mayor atención del espectador.-------- —

§g,-Uonstiutye pu.es nuestra modalidad, un medio de gran —

ií^portanatá. des 1 panto de vísta publicitario ¿Re­

tante deuarroHo está adquiriendo en nuestra Patria.?  

por e llo , vista la anterior exposición resumimos osi:

Ln Diapositiva Anunciadora do Pioviento,-Consta do un, 

YQ^_eriatal f i j o  llamado base -"A "" , que contiene parte =* 

del anuncio a proyectar, siendo au finalidad, en guiar 

loa textos y dibujos de los demás, sirviéndose nut a -,  

mente de complemento, .Esta f i j a  a un <aroo, que puede,

ser de tandera o ebonita " "E " " . -—  -------------- -—   — —

75. -  E° la Diapositiva Anunciadora de KoviBiaato, los demáa 

crista les, están montados en una pieza metálicas aenta 

das dotadas de movimiento *"B"" por medio de ana ruede 

c i l la  introducida entre e llo  que a su vez es mo*

vida por una manivela o palanca.— -------------------------- - - —

80. -  En esta Diapositiva anunciadora de Hovimicnto y basando 

se en ina anteriores referencias, los dibujos y textos, 

están enlabiados a modo de cliehás de impresión para va 

riaa colorasionoa, de f o r&  ta l, que unos tapen a otros 

y entre e llos se combinen para conseguir un mayor efec- 

gg ^ to óptico ...^———***"?****——*'"**"*********.'"'**'*'"****"'*'****——*****—**—* 

En la  Diapositiva Anuncindora de lovlaiaAbo, existen tam 

bián unas arandelas metálicas, qu< cierran e l conjunto, 

¿ue forma asi una c^a faílimaAte acoplada a l  chasis de, 

los proyectores de los Cines, y su ¡anejo faciliaimo! ao 

lo  consiste en seguir la  indicación de la palanca ddndo 

lo lc giro a los cr) atales. Loa que previomíntte han ejido

N 0 T A- B E I ü D C C A T O B I A
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preparados eonvenientsmatte por medio piptoricoa 
o fotografiaos y coloreados, de esta forma, a l  hacer

ana proyección se montan loe sigaientes efectos!

98-. a) imagen movible tomada fotográficamente, del nata- 

r a l ,  sobre la  qae centrará aa atención e l ppecta-

dor.-—  ----— -— ------------------------- -— ------ —̂
b) texto en imperarivo de efectos sagestivos, qae a - 

traerán e l snbcociente del espectador, ya prepara 

100-. go por la  visión primera e centro de intsrós.— —  

e) estos textos dotados de aa estadio analítico a ba­

se de ana frase publicitaria basada aobre e l cen#! 

tro de interáe, eonstltaye también an aaancio atrae 

tive, ya, qae nafren distintas coloraciones, apare- 

108-.sen y desaparecen, haciendo esto en e l momento de— 

mahor interáa y concentración mental del fataro e l  

cliente.-pop TOLO ELLO ES POR LO QBE SE DEBOMIFA A 

MOLALID&.*=331 ApOSITIVA ABBECI&BÓRÁ BE EO VIÍnEE
3M 8-.TO .— '
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