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M O P B X .  O P E  n m i  D A  D

m  m a r o s

a favor de "CERVANTES S.A.* Compañía Española de Segaros, domicilia- 
da en Madrid, Avenida de Calvo Sotelo nám. 6 (antes Paseo de Reeols- 
tos), por unos blocs o colecciones de tarjetas gráficas y documenta* 

X *  le®' destinados para la propaganda directa y persuasiva de toda ola*
r  gr
i v* se de Seguros/
.

MEMORIA DESCRIPTIVA

Hasta el momento presente han sido diversos los medios de propa- 
pmda editada para la dlvul^clán de los Seguros en general, tales 
como cartas, folletos, circulares, carteles, anuncios en la Prensa, 
visitas domiciliarias, etc., pero ninguno de ellos con la utilidad 

i.* práctica del que se pretende reivindicar, constituido por un conjun­
to, tan extenso y completo como se desee, de tarjetas especiales en 
las que figuran dibujos o fotografías alusivas a los distintos argu­
mentos o ventajas de los Seguros, particularmente de Vida, precedi­
dos siempre tales dibujos por una frase concisa, breve y destacada 

10.- en gruesos caracteres, que en intima relación con el tema gráfica­
mente representado, fija Instantáneamente la atención del lector In­
citando su curiosidad y obligándole a continuar la lectura de otras 
frases en caracteres más reducidos que como continuación do esa más 
destacada aparecerán al pie del dibujo, para terminar de exponer o 

15.- redondear el argumento desdado, ocupando siempre preeminente espae*...
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«1 dibajo y uiínliaa parte el texto o literatura. Este nueve proco- 
dtalwrt. da propaganda directa roano, «oto. lo, dort. concoide, ha. 
ta ahora. Xa. siguiente. ventaja» o motivo, do utilidad.

1».- «ao peralta poder oonyoneer a la mujer y . la f „ u l , 4b1
ee.gur.bl., que tanto Influyen m  dota, ato n«o,ldad da hablar con 
ellas, lo que es & menudo imposible.

í».- «ua lo. argumento, en favor del Seguro puedan entrar por 
lo. ojo, da un. .añora gríflce. »n ... d» por lo, oído, en foro, 
.«■bal, ya que con» a. bien sabido, .atollan moho mejor la.

- Idea, que a. perciben vl .ui.ont. que u .  ^  reclblmc» por vi» oral 
*. Igualmente bien «bidé que .1 ptollco .. reacio a to«. par. BO 
lo aa a nitor dibujo., “ tempe. o fotografía» o reprodueolono. grd- 
fleas. que atraen poderosamente su curiosidad.

s«.. Que faelllta ol poder oponer el oooguroblo uno variedad
- muy extensa y completa do argumento, en pro del Seguro, en vea do 
uno. enantes alelados, como suele ocurrir en la gestldn personal.

«•- Que permite la axpoalaldn da e.o. argumento., de una forma

“trS°tlTa 7 Per toda. la. totallgonela., a, daalr,
de una manera estudiada en ves de Improvisada.

• B«.- faelllta cultivar al candidato con une oportunidad .o-rl.
«ando “ tí ye an au hogar dewaneando, en ve» de hacerlo en „  ofi­
cina o lugar de trabaje, cuando difícilmente puede atender .1 gaa-
tor y tiene su Imaginación abaorbld. por la» preoaupeelenaa da mt 
actividad profesional.

6*.- Consecuencia de lo anterior es poder trabajar el Seguro 
en la Intimidad del matrimonio. »in u  praeeneln poraonal da ges­
tor, ea decir, que tal procedimiento permite Introduciros en el he-
gar sin molestar a nadie.

7».- Tales colecciones contribuyen ©ficasmento a la estabilidad 
de la cartera oreada, puesto que educan al asegurado y a su fami|l* 
en las virtudes de la previsión, no ya con vistas a la consecución 
del seguro sino al mantenimiento en vigor de la póllsa.

8®.- Ayudan decisivamente al incremento y perfeccionamiento 
de la organisación gestora de la fcitldad, pues numerosos agentes 
profesionales se sienten extraordinariamente atraídos por este



Instrumento © arma ¿te trabajo a© tan excepcional eficacia práctica* 
&®*“ Permite utilizar, para la consecución de operaciones, un 

gran número de elementos colaborador©» no profesional©», puesto qm  

el trabajo previo y fundamental de la gestión queda reallssdo por 
65*- los miemos blocs o colecciones, sin precisar Agentes calificados, 

de capacidad y experiencia profesional.
10.- Ho se precisará, por consiguiente, apelar a la desenfrenada 

competencia do comisiones y condiciones que siguen muchas Compañías 
para atraerse elementos gestores. *

60.- 11.- Constituirán tales blocs o colecciones un medio eficaz de in
traducción, una llave cpo abrirá muchas puertas hoy cerradas y que 
sclo mediante onerosos colaboradores se pueden franquear. &  decir, 
los blocs o colecciones constituirán por s£ mismos un colaborador 
ideal, que nos puede introducir cerca de todo el mundo y reeomen- 

65.- damos con el convencimiento del candidato y fie tu familia#, haden- 
fio perfectamente dable la labor fiomlciliarla casa por casa, que 
basta' ahora resultaba imposible por enojosa e ineficaz.

12.- Permito al Agente multiplicarse, trabajando moche* segures 
a la ves, ya que los blocs o colecciones le facilitan realisar si— 

70—  multaneamente en mucho* seguros labor de captación, sin la presért- 
©la personal ni gasto de tiempo, hasta ahora imprescindibles,

15.- Bace posible una colaboración gestora discretísima de mó­
dicos, dentistas, notarios, y, en general, profesionales con con­
sulta y sala* de espera, en las que colocando una o varias eoloe- 

75.- clones o blocs se atrae la atención de los clientes, permitiendo al 
profesicnal colaborador inducirlos al seguro con delicadeza y obje­
tividad, sin que pueda presumirse su interés económico en la opera­
ción, y finalmente comporta un prestigio y categoría apreeiables a 
la Bhtid&d explotadora de estas colecciones o blocs.

80.- La Jhtidad que suscribe ha editad© tres blocs titulados ¿...Y
m tm A íf  para ti y para im  tuyos* y, pxewsa, decide* iob oua 
les han sido Objeto de registros con los números 58*493, 55.494 y 
65*495 respeetivamente en el Registro fie la Propiedad Intelectual.
En consecuencia, no se solicita reivindicar ante el Registro fie le 

86.-' Propiedad l^fiaetriai ittmos dibujos original©* ni .aer-#extós j&. /
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ni ideas también originales, estampados o impresos en eada una de 
las 120 tarjetas gráficas que forman los mencionados tres bloos.
Por ello únicamente se formulan en esta solicitud de Modelo de Uti­
lidad, las siguientes

©°«- O I V I B D I C A C I O K E S  .

1*.- "POR USOS BLOCS 0 COLECCIONES DE TARJETAS GRAFICAS 7 DOCU- 
MENTALBS, DESTINADOS PaKA LA PROPAGANDA DIRECTA 7 PERSUASIVA DE TO­
DA CLASE DE SEGUROS* caracterizados por un conjunto de tdminmp oon 
dibujos alusivos © reprea entat i vos de argumentos en favor de los te- 

98.- guros en general.
2*.- POR "OTOS BLOCS 0 COLECCIONES DK TARJETAS GRAFICAS 7 DOCU­

MENTALES, DESTINADOS PARA LA PROPAGANDA DIRECTA 7 PERSUASIVA DS TO­
DA CLASE BE SEGUROS* según reivindicación anterior, caracterizados 
además porque en eada una de las láminas figura, aparte del dibujo, 

100.- una frase en caracteres gruesos y destacados, seguida al pie por - 
otras, que completan sucinta y suficientemente el argumento gráfi­
camente representado.

5«,- Por "UNOS BLOCS 0 COLECCIONES DE TARJETAS GRAFICAS Y DOCU- 
MSfTALES, DESTINADOS PARA LA PROPAGANDA DIRECTA Y PERSUASIVA DI IC­

IO® #• DA CLASE DE SEGUROS* conforme precedentes reivindicaciones, carac­
terizados asimismo porque las láminas que integran la colección pue­
den presentarse sueltas dentro de sobre o estuches, o bien encuader­
nadas fornando libro, álbum o bloc.

4*„- Por "USOS BLOCS 0 COLECCIONES DE TARJETAS GRAFICAS Y DOCU- 
110.- MENTALES, DESTINADOS PaRA LA PROPAGANDA DIRECTA Y PERSUASIVA DE TO­

DA CLASE DE SEGUROS* detallado en anteriores reivindicaciones, ca­
racterizados también porque facilitan al lector la petición de da­
tos o informes ampliatorios o proyectos de seguro,

5*.- Por "UNOS BLOCS 0 COLECCIONES DI TARJETAS GRAFICAS Y  POCU- 
116,- MENTALES, DESTINADOS PARA La PROPAGANDA DIRECTA Y PERSUASIVA DE T0- 
116.- DA CLASE DK SEGUROS*,

Todo ello tal y como se desoribe en la presente memoria, eompuee- 
ta de cuatro hojas y ciento dieciseis lineas, mecanografiadas per j

(sl.gu.fi*
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